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1 K A P I T E L  1  V O N  9

Auf einen Blick
Ein Gesamtwert, sechs Bereiche – jeder mit eigenem Wert, Gewicht und dem wichtigsten Befund. Details

und Belege in den folgenden Kapiteln.

GESAMTWERT

59
von 100

Deutliche Lücken

Stark: Inhalte, Google-

Unternehmensprofil. Hebel:

Sichtbarkeit bei Google, Ladezeit,

Backlinks.

Gewichteter Schnitt der sechs

Bereiche

Sichtbarkeit bei Google

zählt 30 %

Kaum sichtbar bei den Suchen vor Ort. Bei rund 880
von 880 Suchen im Monat stehen Sie weder im
Kartenblock noch bei den Treffern unter den ersten
drei.

35

Technik und

Indexierung

zählt 20 %

Google kann 16 von 17 Seiten aufnehmen. 11 Befunde
in Technik und Indexierung. Höchstens 74 – die

Website wird nicht verschlüsselt über HTTPS
ausgeliefert.

74

Inhalte

zählt 20 %
5 Befunde bei Titeln, Beschreibungen, Überschriften,
Texten und Bildern.

89

Ladezeit

zählt 10 % Smartphone 41 (Google PageSpeed). 41

Backlinks

zählt 10 %

12 verweisende Domains (Wettbewerb im Mittel 60,
der stärkste gruen-co.example 80), Domain-Rang 120
gegen 300.

27

Google-

Unternehmensprofil

zählt 10 %

Bewertung 4,6 aus 23 Bewertungen. Es fehlen:
Telefonnummer, Beschreibung.

90

KI-SUCHE

1 von 2 Antworten nennen Ihren
Betrieb; genannt werden gruen-
co.example.

WETTBEWERB

gruen-co.example steht bei Ihren
Suchen am häufigsten vorn: 80
verweisende Domains, 6 Suchbegriffe,

bei denen Sie fehlen.

BEFUNDE DER WEBSITE

0 kritisch 2 wichtig 8 Potenzial

6 Feinschliff

Die ersten Schritte

1 Kaputte interne Links reparieren

Wirkung hoch Aufwand gering Sie selbst

2 Strukturierte Daten einbauen

Wirkung mittel Aufwand gering Webentwicklung

3 Verwaiste Seiten intern verlinken

Wirkung mittel Aufwand gering Sie selbst

4 Doppelte Seitentitel eindeutig machen

Wirkung mittel Aufwand gering Sie selbst

5 Alternativtexte für Bilder ergänzen

Wirkung mittel Aufwand gering Sie selbst

Das läuft gut

Google-Bewertung 4,6 aus 23 Bewertungen

Von ChatGPT bei Kundenfragen genannt
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2 K A P I T E L  2  V O N  9

Sichtbarkeit bei Google
Wo Google Ihre Website zeigt – und wo nicht. Gesucht wie Ihre Kunden: auf dem Smartphone, nach Leistung

und Ort.

35
von 100

Kaum sichtbar

Mit dieser Suche finden Kunden Betriebe wie Ihren. Dabei zählen gefragtere Suchen mehr –

gedämpft: zehnmal mehr Anfragen wiegen rund dreimal so viel.

0 Suchen im Monat, bei denen Sie im Kartenblock oder bei den Treffern

unter den ersten drei stehen

880 Suchen im Monat, bei denen Sie

das nicht tun

Suchen vor Ort: Gartenbau

Eine Suche zählt in den Wert. Der Nachbarort Pulheim steht nur zum Vergleich daneben. Für diesen Bericht neu gesucht am 15. September 2026

bei Google Deutschland auf dem Smartphone – der Kartenblock ändert sich von Tag zu Tag, ein früher gezeigter Wert (etwa im kostenlosen

Check) kann deshalb abweichen.

In Köln und in Pulheim, 13 km entfernt, finden Kunden Sie kaum. In beiden Orten zeigt Google zuerst andere Betriebe.

SUCHE VOR ORT

Köln

880 Suchen / Monat

KARTENBLOCK

Platz 4

TREFFER

Platz 12

Vorn: Grün & Co GmbH · 4,8…

Klickpreis 3,10 US-$

NACHBARORT · VERGLEICH

Pulheim

70 Suchen / Monat

KARTENBLOCK

kein Kartenblock

TREFFER

nicht dabei

Vorn: gruen-co.example

Klickpreis 3,10 US-$

Suchen/Monat: Durchschnitt der letzten zwölf Monate bei Google Deutschland. Klickpreis: was Werbetreibende bei Google Ads im Mittel je Klick zahlen

– ein Maß dafür, wie viel diese Suche wert ist; in US-Dollar, wie Google die Werte über DataForSEO liefert. Vorn: der Erste im Kartenblock mit seiner

Google-Bewertung und der Zahl der Bewertungen. Punkte je Suche: Kartenblock Platz 1–3: 60, Platz 4–7: 25; Treffer Platz 1–3: 40, 4–10: 25, 11–20: 10

(höchstens 100). Zeigt Google keinen Kartenblock, tragen die Treffer den ganzen Wert: Platz 1–3: 100, 4–10: 63, 11–20: 25. Der Wert: zur Hälfte der erste

Ort, zur Hälfte die übrigen Orte; innerhalb davon der Durchschnitt, gewichtet nach Suchvolumen – gedämpft: zehnmal mehr Anfragen wiegen rund

dreimal so viel; Suchen mit weniger als 10 Anfragen im Monat zählen wie 10.
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Kartenblock „gartenbau köln“

Die Betriebe, die Google zeigt – Bewertungsanzahl als Balken, Bewertung

daneben.

1 Grün & Co GmbH 120 · 4,8

2 Blattwerk Beispiel 9 · 4,2

3 Wettbewerb A 0 · –

4 Musterbau Garten (Sie) 23 · 4,6

Sie stehen im Kartenblock auf Platz 4.

Ihr Google-Profil im Vergleich

Gegen Grün & Co GmbH, Platz 1 im Kartenblock Ihrer Suchen.

Ihr Profil Grün & Co GmbH

Bewertung

4,6

4,8

Bewertungen
23

120

Fotos
12

85

Kategorien
2

4

Website verknüpft Öffnungszeiten eingetragen

Inhaber bestätigt Zweite Kategorie vorhanden

Deutschlandweit: Wo Ihre 4 Suchbegriffe stehen

Alle Suchbegriffe, bei denen Google Ihre Website unter den ersten 100 Treffern zeigt –

unabhängig vom Ort der Suche (Datenbank von DataForSEO, Stand 15. September 2026).

Platz 1–3 1

Platz 4–10 1

Platz 11–20 2

Platz 21–100 0

2 Suchbegriffe stehen auf Seite 2, 2 davon mit mindestens 20 Suchen im Monat – darunter

„gartenpflege köln“ mit 90 Suchen auf Platz 14. Dort fehlt oft wenig bis zur ersten Seite.

4
Suchbegriffe unter den ersten 100

2
davon auf Seite 1

56
Besuche im Monat über Google
(geschätzt)

Geschätzte Besuche: aus Suchvolumen und der üblichen Klickrate je Platz berechnet (DataForSEO) – keine gemessenen Besuche. Die echten Zahlen

stehen in Ihrer Google Search Console.

Die gefragtesten Suchbegriffe

SUCHBEGRIFF SUCHEN/MONAT PLATZ SEITE BESUCHE (GESCHÄTZT)

gartenbau köln 880 12* /leistungen/ 1

gartenpflege köln 90 14 /pflege/ 1

zaunbau köln 30 12 /zaun/ 1

Ohne Suchen nach Ihrem Firmennamen – wer den Namen kennt, findet Sie ohnehin. 1 Namenssuche ausgeblendet. Platz: aus der Datenbank von

DataForSEO; mit * der Platz, den die Suche für diesen Bericht live am Smartphone ergab (wie bei den Suchen vor Ort) – Datenbank und Live-Suche

weichen oft voneinander ab.

Beinahe-Treffer: Platz 11 bis 20

Hier fehlt oft wenig bis zur ersten Seite – die schnellsten Gewinne.

SUCHBEGRIFF SUCHEN/MONAT PLATZ SEITE

gartenpflege köln 90 14 /pflege/

zaunbau köln 30 12 /zaun/
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Entwicklung der letzten Monate

Besuche aus der Google-Suche je Monat (geschätzt)

0

25

50

Jul Sep

50

Suchbegriffe auf Seite 1

0

1,5

3

Jul Sep

3

Monatswerte bis Sep 2026 (50 Besuche, 3 auf Seite 1). Die Kästen oben zeigen den Stand vom 15. September 2026 (56 Besuche, 2 auf Seite 1) – deshalb

kann der letzte Punkt davon abweichen.
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Wettbewerb
Wer bei Ihren Kunden vor Ihnen steht – und mit welchen Themen.

Wer bei Ihren Suchen vorn steht

Diese Websites stehen bei Ihren Suchen vor Ort am häufigsten unter den ersten zehn Treffern. Verzeichnisse, Portale und soziale Netzwerke sind

ausgenommen – gegen sie plant man keine Maßnahme.

WEBSITE UNTER TOP 10 BEI Ø PLATZ VERWEISENDE DOMAINS DOMAIN-RANG

gruen-co.example 1 Suche 2,0 80 300

wettbewerb-a.example 1 Suche 3,0 60 250

wettbewerb-b.example 1 Suche 5,0 40 200

wettbewerb-c.example 1 Suche 6,0 – –

wettbewerb-d.example 1 Suche 8,0 – –

wettbewerb-e.example 1 Suche 9,0 – –

wettbewerb-f.example 1 Suche 10,0 – –

musterbau-garten.example (Sie) – – 12 120

Verweisende Domains und Domain-Rang (0 bis 1.000, DataForSEO) für die ersten 3 Websites der Liste – sie werden im Kapitel „Backlinks“ verglichen.

Chancen: Suchbegriffe von gruen-co.example

Bei diesen Suchbegriffen wird gruen-co.example gefunden, Ihre Website nicht. Ausgeblendet sind Suchen nach dem Namen des Wettbewerbers,

Suchen in anderen Orten und Suchen mit weniger als 10 Anfragen im Monat (8 Begriffe).

SUCHBEGRIFF SUCHEN/MONAT SCHWIERIGKEIT PLATZ DORT SEITE DORT

gartenteich anlegen 500 30 1 /x/

rollrasen verlegen 200 30 4 /x/

hochbeet bauen 150 30 6 /x/

pflasterarbeiten 120 30 8 /x/

baumfällung kosten 110 30 9 /x/

gartenpflege preise 80 30 10 /x/

Schwierigkeit: 0 bis 100 – wie schwer es ist, für den Begriff auf die erste Seite zu kommen (DataForSEO).
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4 K A P I T E L  4  V O N  9

Backlinks
Links von anderen Websites auf Ihre – für Google ein Zeichen von Vertrauen und Bedeutung.

12
verweisende Domains

300
Backlinks

120
Domain-Rang (0–
1.000)

3
Domains nur mit
nofollow

8
Spam-Wert (0–100)

27
von 100

Verweisende Domains: Sie 12, gruen-co.example 80

musterbau-garten.example (Sie) 12

gruen-co.example 80

wettbewerb-a.example 60

wettbewerb-b.example 40

Entscheidend ist nicht die Zahl der Links, sondern von wie vielen verschiedenen Websites sie kommen und wie

vertrauenswürdig diese sind. 2 Backlinks zeigen auf Seiten, die nicht mehr existieren (1 Seite) – diese Adressen sollten per 301

weitergeleitet werden.

Auffällige Verweise: 21 Domains verlinken mit Texten, wie sie Linkhändler und Spam-Netzwerke benutzen. Solche Links

entstehen meist ohne Zutun des Website-Inhabers. Google erkennt sie in der Regel und wertet sie nicht – eine Abwertung droht

dadurch normalerweise nicht. Handeln muss man erst, wenn die Google Search Console eine manuelle Maßnahme meldet.

Die stärksten verweisenden Domains

DOMAIN RANG LINKS SEIT

verband-beispiel.example 310 2 2024-03

<b>fies</b>.de 10 1 –

Häufigste Linktexte

LINKTEXT DOMAINS

Musterbau Garten 8

(ohne Text, z. B. Bild) 2

High Quality Dofollow Backlinks DA 50 PA 40

Premium PBN Network Service

21

Quelle: DataForSEO Backlink-Index. Kein Index kennt alle Links des Internets – die Zahlen eignen sich für den Vergleich mit Wettbewerbern, nicht als

absolute Wahrheit.
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5 K A P I T E L  5  V O N  9

Technik und Indexierung
Kann Google Ihre Seiten finden, lesen und in den Index aufnehmen? Geprüft wie ein Suchmaschinen-

Crawler: Startseite, alle internen Links, die XML-Sitemap, unter Beachtung der robots.txt.

19
Adressen abgerufen

17
Seiten

16
davon indexierbar

2
Weiterleitungen

2
Fehler

12 von 23 technischen Prüfungen bestanden 2 wichtig · 5 Potenzial · 4 Feinschliff

bestanden wichtig Potenzial Feinschliff

Prüfbereiche

Erreichbarkeit

In Ordnung 2 / 2

Interne Verlinkung

3 Befunde 0 / 3

Weiterleitungen

3 Befunde 0 / 3

Indexierung

2 Befunde 2 / 4

Canonical

1 Feinschliff 2 / 3

XML-Sitemap

1 Potenzial 1 / 2

HTTPS

1 wichtig 1 / 2

Server und Seitengröße

In Ordnung 2 / 2

Smartphone und Sprache

In Ordnung 2 / 2

Klicktiefe

Klicks von der Startseite bis zur Seite. Wichtige Seiten: höchstens

drei.

Startseite 1

1 Klick 11

2 Klicks 1

3 Klicks 1

4 und mehr 1

nur Sitemap 2

1 Seite liegt vier und mehr Klicks tief; 2 Seiten sind über keinen Link

erreichbar, nur über die Sitemap.

Grundlagen

robots.txt vorhanden

XML-Sitemap 5 Adressen, in der robots.txt genannt

Antwortzeit (Median) 4 ms

Wörter je Seite (Median) 365

Bilder ohne Alternativtext 2 von 3

Strukturierte Daten keine
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Befunde

WICHTIG Seiten ohne HTTPS 17 Seiten

Diese Seiten werden unverschlüsselt ausgeliefert. Browser warnen bei Formularen als „nicht sicher“, Google bevorzugt HTTPS.

Empfehlung: Ein Zertifikat einrichten und alle http-Adressen dauerhaft auf https weiterleiten.

ADRESSE DETAIL

/ http://

/leistungen/ http://

/kontakt/ http://

/alt http://

/k1 http://

Betrifft fast alle geprüften Seiten – … und 12 weitere.

WICHTIG Interne Links führen auf fehlende Seiten 2 Seiten

2 Adressen, auf die die eigene Website verweist oder die in der Sitemap stehen, antworten mit „nicht gefunden“ (4xx) – zusammen

2 Links. Besucher landen auf einer Fehlerseite, und Google verschwendet Zeit mit toten Adressen. Empfehlung: Links korrigieren
oder die alten Adressen dauerhaft (301) auf die passende neue Seite weiterleiten.

ADRESSE DETAIL

/kaputt Status 404 · verlinkt von /

/alt-weg leitet auf /weg · Status 404 · verlinkt von /

POTENZIAL Verwaiste Seiten: nur in der Sitemap, nirgends verlinkt 2 Seiten

Diese Seiten stehen in der Sitemap, aber keine der abgerufenen Seiten verlinkt auf sie. Google wertet Seiten ohne interne Links als

unwichtig, Besucher finden sie nicht. Empfehlung: Aus Navigation, passenden Leistungsseiten oder dem Blog auf die Seiten

verlinken – oder sie entfernen, wenn sie veraltet sind.

ADRESSE DETAIL

/nur-sitemap/ Nur in der Sitemap, nirgends verlinkt

/gesperrt-sitemap/ Gesperrte Seite in der Sitemap

POTENZIAL Weiterleitungsketten 1 Seite

Diese Adressen leiten über mehrere Stationen weiter, bevor eine Seite antwortet. Jede Station kostet Ladezeit, und Google folgt

langen Ketten nicht beliebig weit. Empfehlung: Direkt auf das endgültige Ziel weiterleiten und interne Links gleich auf die

Zieladresse setzen.

ADRESSE DETAIL

/k1 301 » 302 » 200 » /k3/

POTENZIAL Seiten mit „noindex“ stehen in der Sitemap 1 Seite

Die Sitemap meldet Google diese Seiten zur Aufnahme, die Seiten selbst verbieten sie (noindex). Das widerspricht sich – eine der

beiden Angaben ist falsch. Empfehlung: Entscheiden, ob die Seiten bei Google erscheinen sollen: dann noindex entfernen, sonst aus

der Sitemap nehmen.

ADRESSE DETAIL

/gesperrt-sitemap/ noindex
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POTENZIAL Verlinkte Seiten sind per robots.txt gesperrt 1 Adresse

Google darf diese Adressen laut robots.txt nicht abrufen, obwohl die Website auf sie verweist oder sie in der Sitemap nennt. Ihr

Inhalt fließt nicht in die Bewertung ein. Empfehlung: Die Sperre in der robots.txt aufheben, wenn die Seiten gefunden werden sollen

– sonst Links und Sitemap-Einträge entfernen.

ADRESSE DETAIL

/intern/geheim/ Disallow: /intern/

POTENZIAL Sitemap enthält fehlerhafte oder weitergeleitete Adressen 1 Adresse

In der Sitemap gehören nur Adressen, die direkt mit einer Seite antworten. Diese hier leiten weiter oder liefern einen Fehler.

Empfehlung: Sitemap bereinigen – meist genügt es, sie vom System neu erzeugen zu lassen.

ADRESSE DETAIL

/alt Status 301 » 200

FEINSCHLIFF Seiten ohne Canonical-Angabe 15 Seiten

Ohne Canonical entscheidet Google selbst, welche Schreibweise einer Adresse maßgeblich ist (mit oder ohne Parameter,

Schrägstrich). Pflicht ist es nicht, bei Filter- und Kampagnen-Adressen aber hilfreich. Empfehlung: Auf allen Seiten ein Canonical auf

die eigene Adresse ausgeben.

ADRESSE DETAIL

/

/leistungen/

/kontakt/

/alt

/k1

Betrifft fast alle geprüften Seiten – … und 10 weitere.

FEINSCHLIFF Interne Links zeigen auf Weiterleitungen 2 Adressen

2 interne Links führen nicht direkt zur Seite, sondern über eine Weiterleitung (etwa ohne Schrägstrich am Ende oder über http://).

Empfehlung: Die Links auf die endgültige Adresse ändern.

ADRESSE DETAIL

/alt leitet auf /neu/ · verlinkt von /

/k1 leitet auf /k3/ · verlinkt von /

FEINSCHLIFF Vorübergehende statt dauerhafter Weiterleitungen 1 Adresse

Diese Adressen leiten mit 302 oder 307 weiter. Das signalisiert „nur vorübergehend“ – bei einem dauerhaften Umzug ist 301

eindeutiger. Empfehlung: Dauerhafte Umzüge als 301 einrichten.

ADRESSE DETAIL

/k1 301 » 302 » 200
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FEINSCHLIFF Seiten liegen mehr als drei Klicks tief 1 Seite

Von der Startseite aus braucht es mehr als drei Klicks bis zu diesen Seiten. Je tiefer eine Seite liegt, desto seltener ruft Google sie

ab und desto weniger Gewicht bekommt sie. Empfehlung: Wichtige Seiten näher an die Startseite holen: Navigation,

Übersichtsseiten, Links aus verwandten Inhalten.

ADRESSE DETAIL

/tief/4/ 4 Klicks
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Ladezeit
Wie schnell die Startseite lädt – gemessen von Google PageSpeed Insights. Google bewertet Websites nach

der Smartphone-Fassung.

Smartphone

41
von 100

Leistung 41

Barrierefreiheit –

Best Practices –

SEO –

GRÖSSTES ELEMENT (LCP)

–

ERSTER INHALT (FCP)

–

BLOCKIERZEIT (TBT)

–

LAYOUTVERSCHIEBUNG

(CLS)

–

Computer

nicht gemessen

Laborwerte schwanken von Messung zu Messung um mehrere Punkte.

Für diese Website liegen keine Daten echter Besucher vor (zu wenig Besuche mit Chrome). Es zählen die Laborwerte.
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7 K A P I T E L  7  V O N  9

Inhalte
Seitentitel, Beschreibungen, Überschriften, Textmenge, Bilder und strukturierte Daten auf allen geprüften

Seiten. Titel und Beschreibung entscheiden über den Klick im Suchergebnis, Überschriften und Text darüber,

ob Google die Seite für eine Suche als passend einstuft.

17
Seiten geprüft

365
Wörter je Seite
(Median)

3
Bilder

2
ohne Alternativtext

0
Typen strukturierter
Daten

11 von 16 Inhaltsprüfungen bestanden 3 Potenzial · 2 Feinschliff

bestanden Potenzial Feinschliff

Prüfbereiche

Seitentitel

1 Potenzial 3 / 4

Beschreibungen

1 Feinschliff 2 / 3

Überschriften

In Ordnung 3 / 3

Text

In Ordnung 2 / 2

Bilder

1 Potenzial 0 / 1

Strukturierte Daten

2 Befunde 1 / 3

Befunde

POTENZIAL Keine strukturierten Daten 17 Seiten

Keine der abgerufenen Seiten beschreibt sich mit strukturierten Daten (Schema.org). Damit fehlen Google die sicheren Angaben zu
Firma, Anschrift, Öffnungszeiten, Leistungen und Fragen – und die Chance auf erweiterte Suchergebnisse. Empfehlung: Auf der

Startseite LocalBusiness bzw. Organization mit Anschrift, Telefon und Öffnungszeiten ergänzen, auf Seiten mit Fragen FAQPage.

POTENZIAL Mehrere Seiten tragen denselben Titel 2 Seiten

2 Seiten teilen sich denselben Titel. Google kann sie in der Suche nicht unterscheiden und zeigt oft nur eine davon. Empfehlung:

Jeden Titel auf den Inhalt der Seite zuschneiden.

ADRESSE DETAIL

/doppel-a/ „Doppelter Titel für zwei Seiten“ (2×)

/doppel-b/ „Doppelter Titel für zwei Seiten“ (2×)

POTENZIAL Bilder ohne Alternativtext 2 Bilder

2 von 3 Bildern haben keinen Alternativtext. Google versteht Bilder über diesen Text, Vorleseprogramme lesen ihn vor, und in der

Bildersuche erscheinen sie ohne ihn kaum. Empfehlung: Jedem inhaltlichen Bild einen kurzen, beschreibenden Alternativtext geben;

reine Schmuckgrafiken mit leerem alt="" kennzeichnen.

ADRESSE DETAIL

/bilder/ 2 Bilder, z. B. /foto2.jpg
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FEINSCHLIFF Keine Vorschau beim Teilen (Open Graph) 16 Seiten

Ohne og:title und og:image zeigen WhatsApp, Facebook und LinkedIn beim Teilen eines Links ein beliebiges oder gar kein Bild.

Empfehlung: Titel und Vorschaubild je Seite als Open-Graph-Angaben ergänzen.

ADRESSE DETAIL

/

/leistungen/

/kontakt/

/alt

/k1

Betrifft fast alle geprüften Seiten – … und 11 weitere.

FEINSCHLIFF Mehrere Seiten tragen dieselbe Beschreibung 2 Seiten

2 Seiten teilen sich dieselbe Beschreibung – meist eine Vorlage, die nie angepasst wurde. Empfehlung: Jede Beschreibung auf die

Seite zuschneiden.

ADRESSE DETAIL

/doppel-a/ „Beschreibung von Doppelter Titel für zwei Seiten mit genug Worten für einen ordentlichen T…“ (2×)

/doppel-b/ „Beschreibung von Doppelter Titel für zwei Seiten mit genug Worten für einen ordentlichen T…“ (2×)
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8 K A P I T E L  8  V O N  9

KI-Suche
Immer mehr Menschen fragen ChatGPT & Co. statt Google. Nennt die KI Ihren Betrieb?

1 von 2
Antworten nennen Ihren Betrieb

1
Quelle in den Antworten

1
Wettbewerber aus Kapitel 3 genannt

„Welche Anbieter für Gartenbau in Köln können Sie empfehlen? Bitte nennen Sie konkrete
Unternehmen mit Website.“

Ihr Betrieb wird nicht genannt

Empfehlenswert sind Grün & Co und Blattwerk Beispiel (gruen-co.example).

Quellen der Antwort: gruen-co.example

„Ich suche in Köln einen zuverlässigen Betrieb für Gartenbau. Wen würden Sie empfehlen und warum?“

Ihr Betrieb wird genannt

Eine gute Wahl ist Musterbau Garten in Köln <img src=x onerror=alert(1)>.

Quellen der Antwort: gruen-co.example

Gefragt: gpt-4.1-mini mit Websuche, Deutschland, am 15. September 2026. KI-Antworten ändern sich von Frage zu Frage – das Ergebnis ist eine

Stichprobe, keine Platzierung.

Zugang für KI-Crawler

KI-Crawler in der

robots.txt

alle

zugelassen

Die robots.txt lässt die Crawler von ChatGPT, Claude, Perplexity und Google Gemini auf diese Seite.

So kann sie in Antworten von KI-Suchen vorkommen.

llms.txt nicht

vorhanden

Die Website hat keine llms.txt. Das ist kein Mangel: Sie ist ein Vorschlag, kein Standard, und Google

wertet sie nicht aus. Einige KI-Werkzeuge lesen sie.
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9 K A P I T E L  9  V O N  9

Maßnahmenplan
23 Maßnahmen aus diesem Bericht – jede mit Beleg im jeweiligen Kapitel. Geordnet nach Zeitraum (sofort,

nächstes Quartal, laufend) und darin nach Wirkung im Verhältnis zum Aufwand; was laufend dazugehört,

steht am Ende, auch wenn es viel bewirkt.
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Wirkung gegen Aufwand

1 11 12 13

14 22

23

2 3 4

5 6 7

8 9 10

15

16 17 18

19 20

21

AUFWAND GERING MITTEL HOCH

Oben links beginnen: große Wirkung, kleiner Aufwand. Unten rechts wäre

viel Arbeit für wenig Ergebnis – dort steht nichts.

Zeitplan

Sofort
nächste 30 Tage 1

Kaputte interne Links
reparieren

2
Strukturierte Daten
einbauen

3
Verwaiste Seiten intern
verlinken

4
Doppelte Seitentitel
eindeutig machen

5
Alternativtexte für Bilder
ergänzen

6
Weiterleitungsketten
auflösen

7
Gesperrte Seiten aus der
Sitemap nehmen

8
Sperren in der robots.txt
prüfen

9 Sitemap bereinigen

10
Im Nachbarort Pulheim
sichtbar werden

3 Monate
nächstes Quartal 11

Alle Seiten auf HTTPS
umstellen

12
Leistungsseiten für die
gefragten Suchen stärken

13
Beinahe-Treffer auf die
erste Seite bringen

14
Ladezeit auf dem
Smartphone verbessern

15

Themen aufgreifen, mit
denen der Wettbewerb
gefunden wird

21
Wichtige Seiten näher an
die Startseite holen

Laufend
jeden Monat 22

Im Kartenblock unter die
ersten drei kommen

23
Verweise von anderen
Websites aufbauen
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Feinschliff
bei Gelegenheit 16

Vorschau für soziale
Netzwerke einrichten

17
Canonical-Angaben
ergänzen

18
Interne Links auf die
Zieladressen setzen

19

Doppelte Meta-
Beschreibungen eindeutig
machen

20

Vorübergehende
Weiterleitungen auf 301
umstellen

Alle Maßnahmen im Detail

MASSNAHME UND BELEG WIRKUNG · AUFWAND · WER

1 Kaputte interne Links reparieren

2 Seiten betroffen. 2 Adressen, auf die die eigene Website verweist oder die in der Sitemap stehen,

antworten mit „nicht gefunden“ (4xx) – zusammen 2 Links. Besucher landen auf einer Fehlerseite, und
Google verschwendet Zeit mit toten Adressen. Kapitel: Technik

Links korrigieren oder die alten Adressen dauerhaft (301) auf die passende neue Seite weiterleiten.

hoch gering Sie selbst

2 Strukturierte Daten einbauen

17 Seiten betroffen. Keine der abgerufenen Seiten beschreibt sich mit strukturierten Daten

(Schema.org). Damit fehlen Google die sicheren Angaben zu Firma, Anschrift,
Öffnungszeiten, Leistungen und Fragen – und die Chance auf erweiterte Suchergebnisse.

Kapitel: Inhalte

Auf der Startseite LocalBusiness bzw. Organization mit Anschrift, Telefon und Öffnungszeiten

ergänzen, auf Seiten mit Fragen FAQPage.

mittel gering Webentwicklung

3 Verwaiste Seiten intern verlinken

2 Seiten betroffen. Diese Seiten stehen in der Sitemap, aber keine der abgerufenen Seiten verlinkt
auf sie. Google wertet Seiten ohne interne Links als unwichtig, Besucher finden sie nicht. Kapitel:

Technik

Aus Navigation, passenden Leistungsseiten oder dem Blog auf die Seiten verlinken – oder sie

entfernen, wenn sie veraltet sind.

mittel gering Sie selbst

4 Doppelte Seitentitel eindeutig machen

2 Seiten betroffen. 2 Seiten teilen sich denselben Titel. Google kann sie in der Suche nicht
unterscheiden und zeigt oft nur eine davon. Kapitel: Inhalte

Jeden Titel auf den Inhalt der Seite zuschneiden.

mittel gering Sie selbst

5 Alternativtexte für Bilder ergänzen

2 Bilder betroffen. 2 von 3 Bildern haben keinen Alternativtext. Google versteht Bilder über diesen

Text, Vorleseprogramme lesen ihn vor, und in der Bildersuche erscheinen sie ohne ihn kaum. Kapitel:
Inhalte

Jedem inhaltlichen Bild einen kurzen, beschreibenden Alternativtext geben; reine Schmuckgrafiken

mit leerem alt="" kennzeichnen.

mittel gering Sie selbst

6 Weiterleitungsketten auflösen

1 Seite betroffen. Diese Adressen leiten über mehrere Stationen weiter, bevor eine Seite

antwortet. Jede Station kostet Ladezeit, und Google folgt langen Ketten nicht beliebig weit.
Kapitel: Technik

Direkt auf das endgültige Ziel weiterleiten und interne Links gleich auf die Zieladresse setzen.

mittel gering Webentwicklung
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7 Gesperrte Seiten aus der Sitemap nehmen

1 Seite betroffen. Die Sitemap meldet Google diese Seiten zur Aufnahme, die Seiten selbst

verbieten sie (noindex). Das widerspricht sich – eine der beiden Angaben ist falsch. Kapitel:
Indexierung

Entscheiden, ob die Seiten bei Google erscheinen sollen: dann noindex entfernen, sonst aus der

Sitemap nehmen.

mittel gering Sie selbst

8 Sperren in der robots.txt prüfen

1 Adresse betroffen. Google darf diese Adressen laut robots.txt nicht abrufen, obwohl die

Website auf sie verweist oder sie in der Sitemap nennt. Ihr Inhalt fließt nicht in die Bewertung
ein. Kapitel: Indexierung

Die Sperre in der robots.txt aufheben, wenn die Seiten gefunden werden sollen – sonst Links

und Sitemap-Einträge entfernen.

mittel gering Webentwicklung

9 Sitemap bereinigen

1 Adresse betroffen. In der Sitemap gehören nur Adressen, die direkt mit einer Seite
antworten. Diese hier leiten weiter oder liefern einen Fehler. Kapitel: Indexierung

Sitemap bereinigen – meist genügt es, sie vom System neu erzeugen zu lassen.

mittel gering Webentwicklung

10 Im Nachbarort Pulheim sichtbar werden

„gartenbau pulheim“ wird rund 70-mal im Monat gesucht – Ihr Betrieb erscheint dort weder im
Kartenblock unter den ersten drei noch auf Seite 1. Kapitel: Vor Ort

Pulheim als Servicegebiet im Google-Unternehmensprofil eintragen, falls Sie dort arbeiten.

Referenzen und Projekte aus Pulheim auf der Leistungsseite zeigen.

Für schnelle Sichtbarkeit: Anzeigen mit Ortsausrichtung – organisch braucht es Zeit.

mittel gering Sie selbst

11 Alle Seiten auf HTTPS umstellen

17 Seiten betroffen. Diese Seiten werden unverschlüsselt ausgeliefert. Browser warnen bei

Formularen als „nicht sicher“, Google bevorzugt HTTPS. Kapitel: Technik

Ein Zertifikat einrichten und alle http-Adressen dauerhaft auf https weiterleiten.

hoch mittel Webentwicklung

12 Leistungsseiten für die gefragten Suchen stärken

Bei einer gefragten Suche steht die Website nicht auf der ersten Ergebnisseite: „gartenbau köln“
(880 Suchen/Monat, Platz 12). Kapitel: Vor Ort

Je Hauptleistung eine eigene, ausführliche Seite: Was Sie genau tun, für wen, Ablauf, Beispiele aus

eigenen Projekten, häufige Fragen.

Orte im Einzugsgebiet im Text nennen, wo es inhaltlich passt (Referenzen, Anfahrt) – nicht als

Ortsliste im Seitentitel und keine Kopien derselben Seite je Stadt.

Seitentitel und Hauptüberschrift jeder Leistungsseite mit der Leistung und Ihrem Standort

formulieren.

Von der Startseite und aus dem Menü auf diese Seiten verlinken.

hoch mittel SEO-Fachleute

13 Beinahe-Treffer auf die erste Seite bringen

2 gefragte Suchbegriffe (ab 20 Suchen im Monat) stehen auf Seite 2 (Platz 11 bis 20) – dort

klickt kaum jemand, der Schritt auf Seite 1 ist oft klein: „gartenpflege köln“ Platz 14 (/pflege/),
„zaunbau köln“ Platz 12 (/zaun/). Kapitel: Sichtbarkeit

Die jeweilige Seite gezielt überarbeiten: Suchbegriff in Titel und Hauptüberschrift, Frage der

Suchenden vollständig beantworten.

Von thematisch passenden Seiten intern auf diese Seite verlinken, mit sprechendem Linktext.

Nach vier bis acht Wochen die Platzierungen erneut prüfen.

hoch mittel SEO-Fachleute

14 Ladezeit auf dem Smartphone verbessern

Google bewertet die Startseite auf dem Smartphone mit 41 von 100. Google bewertet
Websites nach der Smartphone-Fassung. Kapitel: Ladezeit

Nach den Änderungen erneut messen (Median aus drei Messungen – einzelne Werte

schwanken).

hoch mittel Webentwicklung
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15 Themen aufgreifen, mit denen der Wettbewerb gefunden wird

gruen-co.example wird bei 6 Suchbegriffen gefunden, bei denen Ihre Website fehlt, zum

Beispiel „gartenteich anlegen“ (500), „rollrasen verlegen“ (200), „hochbeet bauen“ (150),
„pflasterarbeiten“ (120), „baumfällung kosten“ (110). Kapitel: Wettbewerb

Die Liste im Kapitel „Wettbewerb“ nach Leistungen sortieren, die Sie tatsächlich anbieten.

Für jede passende Gruppe eine vorhandene Seite ausbauen oder eine neue Seite anlegen.

mittel mittel SEO-Fachleute

16 Vorschau für soziale Netzwerke einrichten

16 Seiten betroffen. Ohne og:title und og:image zeigen WhatsApp, Facebook und LinkedIn

beim Teilen eines Links ein beliebiges oder gar kein Bild. Kapitel: Inhalte

Titel und Vorschaubild je Seite als Open-Graph-Angaben ergänzen.

gering gering Webentwicklung

17 Canonical-Angaben ergänzen

15 Seiten betroffen. Ohne Canonical entscheidet Google selbst, welche Schreibweise einer
Adresse maßgeblich ist (mit oder ohne Parameter, Schrägstrich). Pflicht ist es nicht, bei

Filter- und Kampagnen-Adressen aber hilfreich. Kapitel: Indexierung

Auf allen Seiten ein Canonical auf die eigene Adresse ausgeben.

gering gering Webentwicklung

18 Interne Links auf die Zieladressen setzen

2 Adressen betroffen. 2 interne Links führen nicht direkt zur Seite, sondern über eine Weiterleitung

(etwa ohne Schrägstrich am Ende oder über http://). Kapitel: Technik

Die Links auf die endgültige Adresse ändern.

gering gering Sie selbst

19 Doppelte Meta-Beschreibungen eindeutig machen

2 Seiten betroffen. 2 Seiten teilen sich dieselbe Beschreibung – meist eine Vorlage, die nie
angepasst wurde. Kapitel: Inhalte

Jede Beschreibung auf die Seite zuschneiden.

gering gering Sie selbst

20 Vorübergehende Weiterleitungen auf 301 umstellen

1 Adresse betroffen. Diese Adressen leiten mit 302 oder 307 weiter. Das signalisiert „nur
vorübergehend“ – bei einem dauerhaften Umzug ist 301 eindeutiger. Kapitel: Technik

Dauerhafte Umzüge als 301 einrichten.

gering gering Webentwicklung

21 Wichtige Seiten näher an die Startseite holen

1 Seite betroffen. Von der Startseite aus braucht es mehr als drei Klicks bis zu diesen Seiten. Je

tiefer eine Seite liegt, desto seltener ruft Google sie ab und desto weniger Gewicht bekommt sie.
Kapitel: Technik

Wichtige Seiten näher an die Startseite holen: Navigation, Übersichtsseiten, Links aus verwandten

Inhalten.

gering mittel Sie selbst

22 Im Kartenblock unter die ersten drei kommen

Im Kartenblock sieht man zuerst drei Betriebe. Ihr Betrieb steht bei 1 von 1 Suchen mit Kartenblock

nicht darunter („gartenbau köln“ Platz 4). Kapitel: Vor Ort

Bewertungen gezielt erbitten: Ihr Profil hat 23, der Erste im Kartenblock 120. Nach jedem

abgeschlossenen Auftrag den Link zur Bewertung schicken – und jede Bewertung beantworten.

Fotos ergänzen: 12 bei Ihnen, 85 beim Ersten – echte Arbeiten, Team, Räume.

Weitere passende Kategorien prüfen: Der Erste führt 4, Ihr Profil 2.

Leistungen und Beiträge im Profil pflegen; Öffnungszeiten aktuell halten.

hoch mittel Sie selbst

23 Verweise von anderen Websites aufbauen

Auf Ihre Website verweisen 12 Domains, auf die verglichenen Wettbewerber im Mittel 60.

Verweise sind für Google ein Zeichen von Vertrauen – der Abstand ist einer der Gründe, warum
andere vorn stehen. Kapitel: Backlinks

Einträge in den wichtigsten Branchenverzeichnissen und Portalen mit Link zur Website – mit

identischen Firmendaten.

Verbände, Kammern, Innungen, Hersteller und Partner um einen Eintrag oder Link bitten.

Lokale Presse, Vereine und Sponsoring: Wer berichtet oder unterstützt wird, verlinkt oft.

Keine gekauften Links – Google erkennt sie und wertet sie ab.

hoch hoch SEO-Fachleute
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A A N H A N G

Anhang

A. Startseite im Detail

Die Startseite mit über 50 Prüfpunkten – Bewertung 74 von 100 ohne die Ladezeit, Stufe des Startseiten-Checks: „Deutliche

Lücken“ (Skala des Checks: ab 90 „Gute Grundlage“, ab 75 „Solide, mit Lücken“, ab 50 „Deutliche Lücken“, darunter „Kritisch“ –

nicht die Skala des Gesamtwerts). Mit der Ladezeit dieses Berichts (Smartphone 41, Kapitel 6) so gerechnet wie im kostenlosen

SEO-Check: 74 von 100 („Deutliche Lücken“). Googles Messung schwankt von Mal zu Mal – der Wert im Check kann deshalb

um einige Punkte abweichen.

Grundlagen 4 von 10 Punkten

ok Erreichbarkeit

Die Seite ist erreichbar und hat geantwortet.

Antwort in 0,0 s

ok HTTP-Statuscode

Die Seite antwortet mit Statuscode 200. So soll es sein.

200 (OK)

ok Weiterleitungen

Die Adresse wird ohne Umweg ausgeliefert.

keine – geprüft:

http://musterbau-

garten.example/

Fehler HTTPS-Verschlüsselung

Die Seite wird unverschlüsselt über http:// ausgeliefert. Browser markieren solche Seiten als

„nicht sicher“, und Google bevorzugt verschlüsselte Seiten.

Richten Sie ein SSL-Zertifikat ein (bei den meisten Hostern kostenlos) und leiten Sie alle

Aufrufe über http:// dauerhaft auf https:// weiter.

nicht aktiv

Hinweis Andere Schreibweisen der Adresse

Unter „www.musterbau-garten.example“ antwortet dieselbe Website ohne Weiterleitung.

Google muss dann selbst entscheiden, welche Adresse gilt, und Verweise auf die andere

Schreibweise wirken schwächer.

Leiten Sie alle Schreibweisen – http und https, mit und ohne www – mit einer dauerhaften

Weiterleitung (301) auf eine einzige Adresse weiter.

www.musterbau-garten.example

200 ohne Weiterleitung

ok Inhaltstyp

Der Server kennzeichnet die Antwort korrekt als HTML-Seite.

text/html; charset=utf-8

Indexierung 17 von 19 Punkten

ok Aufnahme in den Google-Index

Es ist kein „noindex“ gesetzt. Google darf die Seite in die Suchergebnisse aufnehmen.

keine Robots-Anweisung gesetzt

ok Links folgen (nofollow)

Suchmaschinen dürfen den Links dieser Seite folgen.

nicht gesetzt

ok robots.txt

Die robots.txt ist vorhanden. Sie legt fest, welche Bereiche Suchmaschinen abrufen dürfen.

http://musterbau-

garten.example/robots.txt

ok Freigabe in der robots.txt

Die robots.txt erlaubt Google, diese Seite abzurufen.

keine Regel betrifft diese Seite

Hinweis Canonical-Angabe

Die Seite nennt keine Canonical-URL. Ist dieselbe Seite unter mehreren Adressen erreichbar

(mit und ohne www, mit Parametern), entscheidet Google selbst, welche Adresse es aufnimmt.

Ergänzen Sie im Kopf der Seite <link rel="canonical" href="…"> mit der bevorzugten Adresse

dieser Seite.

nicht vorhanden

Info Ziel der Canonical-Angabe

Das Ziel lässt sich nur prüfen, wenn genau eine gültige Canonical-Angabe im Kopfbereich

steht.

nicht prüfbar
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Info Sprachversionen (hreflang)

Die Seite enthält keine hreflang-Angaben. Nötig sind sie nur, wenn es die Seite in mehreren

Sprachen oder für mehrere Länder gibt.

keine

Seitentitel und Beschreibung 22 von 22 Punkten

ok Seitentitel (Title)

Die Seite hat einen Seitentitel.

Gartenbau Musterbau Köln – Gärten planen und bauen

ok Länge des Seitentitels

Der Titel liegt im empfohlenen Bereich von 30 bis 60 Zeichen.

50 Zeichen

ok Aussage des Seitentitels

Der Titel nennt Begriffe, unter denen Suchende die Seite finden

können, und kommt ohne Füllwörter wie „Home“ oder „Startseite“

aus.

Gartenbau Musterbau Köln – Gärten planen und bauen

ok Meta Description

Die Seite hat eine Meta Description. Sie ist kein Rankingfaktor,

beeinflusst aber, ob Suchende Ihr Ergebnis anklicken.

Beschreibung von Gartenbau Musterbau Köln – Gärten planen und

bauen mit genug Worten für einen ordentlichen Text im

Suchergebnis.

ok Länge der Meta Description

Die Beschreibung liegt im empfohlenen Bereich von 70 bis 160

Zeichen.

129 Zeichen

Überschriften und Inhalt 26 von 28 Punkten

ok Hauptüberschrift (H1)

Die Seite hat genau eine H1-Überschrift.

Gartenbau Musterbau Köln –

Gärten planen und bauen

ok Thema der Hauptüberschrift

Die Hauptüberschrift nennt ein Thema, das auch im Seitentitel steht.

„Gartenbau Musterbau Köln –

Gärten planen und bauen“

Hinweis Zwischenüberschriften (H2)

Die Seite hat keine H2-Überschriften. Zwischenüberschriften gliedern längere Texte und

helfen Lesern wie Suchmaschinen, die Abschnitte zu erfassen.

Gliedern Sie den Inhalt mit H2-Überschriften für die einzelnen Themen.

keine H2

ok Reihenfolge der Überschriften

Die Überschriften überspringen keine Ebene.

H1

ok Textmenge

Die Seite enthält genug Text, um ein Thema zu behandeln. Ob er die Fragen der Suchenden

beantwortet, kann kein automatischer Check beurteilen.

399 Wörter sichtbarer Text

ok Blindtext

Kein Blindtext wie „Lorem ipsum“ gefunden.

nicht gefunden

Info Textanteil im HTML

Etwa 75 % des HTML-Codes sind sichtbarer Text, der Rest sind Auszeichnungen, Stile und

Skripte. Das ist kein Rankingfaktor und dient nur der Einordnung.

75 %

Lokale Auffindbarkeit 6 von 11 Punkten

Hinweis Anschrift auf der Seite

Im HTML der Seite steht keine Anschrift mit Postleitzahl. Bei Suchen in Ihrer Region verbindet Google

Website, Unternehmensprofil und Standort über genau diese Angaben.

Nennen Sie Firmenname, Anschrift und Telefonnummer auf jeder Seite, zum Beispiel im Fußbereich – in

derselben Schreibweise wie in Ihrem Google-Unternehmensprofil. Verkaufen Sie nur online und arbeiten

nicht für Kunden in einer bestimmten Region, zeichnen Sie die Seite in den strukturierten Daten als

OnlineStore oder OnlineBusiness aus – dann zählt die lokale Auffindbarkeit nicht.

keine Anschrift mit

Postleitzahl gefunden

ok Ort in Seitentitel und Hauptüberschrift

Ihr Ort steht im Seitentitel. Wer nach Leistung und Ort sucht, sieht im Suchergebnis sofort, dass Sie in

Frage kommen.

Köln – steht im

Seitentitel
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Hinweis Telefonnummer zum Antippen

Im HTML der Seite steht keine Telefonnummer. Für viele Kunden aus der Region ist der Anruf der schnellste

Weg zu einem Termin oder Angebot.

Nennen Sie Ihre Telefonnummer gut sichtbar im Kopf- oder Fußbereich und setzen Sie sie als Link mit „tel:“.

keine Telefonnummer

gefunden

Info Firmendaten für die lokale Suche (LocalBusiness)

Die Seite enthält gar keine strukturierten Daten – siehe „Strukturierte Daten“. Für Ihren Betrieb am besten

gleich als LocalBusiness mit Name, Anschrift, Telefonnummer und Öffnungszeiten.

keine strukturierten

Daten

Technische Basis 12 von 13 Punkten

ok Sprachangabe (lang)

Die Seite gibt ihre Sprache an.

de (Deutsch)

ok Darstellung auf Smartphones (Viewport)

Die Seite ist für Smartphones eingerichtet.

width=device-width, initial-scale=1

ok Zeichensatz

Der Zeichensatz ist angegeben. Umlaute werden zuverlässig dargestellt.

UTF-8 (aus dem HTTP-Kopf)

Hinweis Favicon

Es wurde kein Favicon gefunden – weder im Kopf der Seite noch unter /favicon.ico. In den

Suchergebnissen erscheint dann ein neutrales Symbol statt Ihres Logos.

Legen Sie ein quadratisches Favicon an (mindestens 48 × 48 Pixel) und binden Sie es mit

<link rel="icon" href="…"> ein.

nicht gefunden

ok XML-Sitemap

Die robots.txt nennt eine XML-Sitemap, und sie ist erreichbar. Damit findet Google alle

wichtigen Seiten schneller. Ob diese Seite darin steht, prüft der Check nicht.

http://musterbau-

garten.example/sitemap.xml

Info Unverschlüsselte Inhalte auf einer HTTPS-Seite

Nicht prüfbar, weil die Seite selbst nicht über HTTPS ausgeliefert wird.

–

Bilder

Info Alternativtexte der Bilder

Im HTML der Seite stehen keine Bilder (img-Elemente). Hintergrundbilder aus Stylesheets erfasst der Check

nicht.

keine Bilder im

HTML

Verlinkung 8 von 10 Punkten

ok Interne Links

Die Seite verlinkt auf weitere Seiten Ihrer Website. Das hilft Google, Ihre Seiten zu finden und

einzuordnen.

14 Links auf eigene Seiten

Info Externe Links

Links auf andere Websites sind normal und kein Nachteil, solange sie zum Thema passen.

0 Links auf andere Websites

ok Leere oder ungültige Links

Alle Links haben eine gültige Zieladresse.

keine

ok Links mit „javascript:“

Keine Links, die statt einer Adresse JavaScript aufrufen.

keine

Hinweis Impressum und Datenschutzerklärung verlinkt

Im HTML der Seite steht kein Link auf Impressum und Datenschutzerklärung. Beides muss von

jeder Seite aus leicht erreichbar sein (§ 5 DDG, Art. 13 DSGVO) – sonst drohen Abmahnungen, und

Besucher wie Google erkennen schwerer, wer hinter der Website steht. Baut die Website ihr Menü

erst per JavaScript auf, kann der Link trotzdem vorhanden sein.

Verlinken Sie Impressum und Datenschutzerklärung im Fußbereich jeder Seite, mit genau diesen

Wörtern als Linktext.

kein Link gefunden:

Impressum und

Datenschutzerklärung
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Strukturierte Daten 0 von 4 Punkten

Hinweis Strukturierte Daten

Die Seite enthält keine strukturierten Daten nach Schema.org. Sie sind keine Pflicht, sind aber die Voraussetzung für

erweiterte Darstellungen in den Suchergebnissen und helfen Google, Angaben wie Firma und Adresse eindeutig

zuzuordnen.

Ergänzen Sie mindestens Angaben zu Ihrem Unternehmen als JSON-LD (Organization oder LocalBusiness) – mit

Name, Adresse, Telefonnummer und Öffnungszeiten.

nicht

vorhanden

Info Erkannte Schema.org-Typen

Es wurden keine Schema.org-Typen erkannt.

keine

Info Organization

Die Seite enthält keine Angaben vom Typ Organization. Auf der Startseite oder der Kontaktseite sind sie sinnvoll.

nicht

erkannt

Info BreadcrumbList

Keine ausgezeichnete Brotkrumen-Navigation. Sie ist bei Unterseiten sinnvoll, auf der Startseite nicht nötig.

nicht

erkannt

Vorschau beim Teilen 0 von 4 Punkten

Hinweis og:title

Es fehlt og:title. Beim Teilen in sozialen Netzwerken und Messengern wird dann ein anderer Text als Überschrift

verwendet.

Ergänzen Sie <meta property="og:title" content="…"> mit dem Titel der Seite.

nicht

vorhanden

Hinweis og:description

Es fehlt og:description. Die Vorschau beim Teilen zeigt dann keinen oder einen zufällig gewählten

Beschreibungstext.

Ergänzen Sie <meta property="og:description" content="…">, zum Beispiel mit dem Text der Meta Description.

nicht

vorhanden

Hinweis og:image

Es fehlt og:image. Beim Teilen auf Facebook, LinkedIn oder WhatsApp erscheint dann kein oder ein zufälliges Bild.

Hinterlegen Sie ein Vorschaubild mit 1200 × 630 Pixeln als og:image.

nicht

vorhanden

Info Twitter Card

Keine Twitter Card. Die Plattform X verwendet dann die Open-Graph-Angaben, sofern vorhanden.

nicht

vorhanden

KI-Suche

ok KI-Crawler in der robots.txt

Die robots.txt lässt die Crawler von ChatGPT, Claude, Perplexity und Google Gemini auf diese Seite. So kann sie in

Antworten von KI-Suchen vorkommen.

alle zugelassen

Info llms.txt

Die Website hat keine llms.txt. Das ist kein Mangel: Sie ist ein Vorschlag, kein Standard, und Google wertet sie nicht

aus. Einige KI-Werkzeuge lesen sie.

nicht

vorhanden
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B. Alle geprüften Adressen

ADRESSE STATUS TIEFE TITEL WÖRTER

/ 200 0 Gartenbau Musterbau Köln – Gärten planen und bauen 399

/alt » /neu/ 200 1 Neue Seite über Gartenpflege in Köln 367

/alt-weg » /weg 404 1 –

/bilder/ 200 1 Bilder aus unseren Gartenprojekten in Köln 366

/boese/ 200 1 Böse <script>alert(1)</script> Seite mit Titel 361

/canon/%c2%b2/ 200 1 Canonical mit Prozentkodierung im Pfad 365

/doppel-a/ 200 1 Doppelter Titel für zwei Seiten 185

/doppel-b/ 200 1 Doppelter Titel für zwei Seiten 305

/intern/geheim/ robots 1 –

/k1 » /k3/ 200 1 Ziel der Weiterleitungskette Gartenbau 365

/kaputt 404 1 –

/kontakt/ 200 1 Kontakt 5

/leistungen/ 200 1 Leistungen Gartenbau Köln – Planung, Pflege, Pflaster 367

/ohne-h1/ 200 1 Seite ohne Hauptüberschrift für den Test 360

/tief/1/ 200 1 Tiefe eins Gartenbau Beispielseite 367

/tief/2/ 200 2 Tiefe zwei Gartenbau Beispielseite 367

/tief/3/ 200 3 Tiefe drei Gartenbau Beispielseite 367

/tief/4/ 200 4 Tiefe vier Gartenbau Beispielseite 365

/gesperrt-sitemap/ 200 noindex – Gesperrte Seite in der Sitemap 365

/nur-sitemap/ 200 – Nur in der Sitemap, nirgends verlinkt 366
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C. Bestandene Prüfungen

Keine Serverfehler

Keine Zeitüberschreitungen oder Verbindungsabbrüche

Startseite für Google freigegeben

Canonical-Angaben zeigen auf gültige Seiten

Je Seite höchstens ein Canonical

XML-Sitemap vorhanden

Keine unverschlüsselten Einbindungen

Server antwortet zügig

HTML-Dokumente schlank

Alle Seiten für Handys eingerichtet (Viewport)

Sprache der Seiten angegeben

Inhalte stehen im HTML

Alle Seiten haben einen Titel

Titel in der Suche vollständig lesbar

Titel sagen genug

Alle Seiten haben eine Beschreibung

Beschreibungen in der Suche vollständig

Alle Seiten haben eine Hauptüberschrift (H1)

Je Seite eine Hauptüberschrift

Überschriften sauber gegliedert

Seiten mit genug Inhalt

Kein doppelter Inhalt

Strukturierte Daten lesbar

D. Methodik und Quellen

Website Eigener Crawler von Greven Medien: Startseite, alle internen Links und die XML-Sitemap, höchstens 150 Seiten, vier Abrufe

gleichzeitig, robots.txt beachtet. Ausgewertet wird das HTML, das der Server ausliefert – ohne JavaScript, wie beim ersten

Lesen durch Google. Dauer: 0 Sekunden.

Startseite SEO-Check von Greven Medien mit über 50 Prüfpunkten (Version 4), ohne die Ladezeit; die Ladezeit steht in Kapitel 6.

Ladezeit Google PageSpeed Insights (Lighthouse), Smartphone und Computer; Nutzerdaten aus dem Chrome User Experience Report.

Google-

Daten

DataForSEO: Google-Suchergebnisse (Deutschland, Smartphone), Suchvolumen und Klickpreise (Google Ads), Rankings und

Verlauf (DataForSEO Labs), Google-Unternehmensprofile, Backlink-Index, ChatGPT-Antworten mit Websuche. Datenstand: 15.

September 2026.

Gesamtwert Gewichteter Schnitt aus sechs Bereichen: Sichtbarkeit bei Google 30 %, Technik und Indexierung 20 %, Inhalte 20 %, Ladezeit

10 %, Backlinks 10 %, Google-Unternehmensprofil 10 %. Fehlt ein Bereich, zählen die übrigen mit ihrem Gewicht; ohne lesbare

Seite der Website gibt es keinen Gesamtwert. Stufen des Gesamtwerts: ab 85 „Gute Grundlage“, ab 65 „Solide, mit Lücken“, ab

45 „Deutliche Lücken“, darunter „Kritisch“ – niedriger als die des Startseiten-Checks (ab 90/75/50), weil der Gesamtwert die

Sichtbarkeit mitzählt, die bei den meisten Betrieben der niedrigste Wert ist. Einordnung der Bereiche: Ladezeit wie Google (ab

90 gut, ab 50 mittel), Sichtbarkeit nach ihren Stufen (ab 75 gut, ab 40 mittel), die übrigen ab 75 gut, ab 50 mittel. Technik und

Inhalte haben dieselben Obergrenzen wie der Check: höchstens 39, wenn die Startseite oder die meisten Seiten für Google

gesperrt sind; höchstens 74 ohne HTTPS, ohne Seitentitel oder mit Inhalten erst per JavaScript (jeweils auf der Startseite oder

auf mindestens der Hälfte der Seiten). Backlinks: verweisende Domains gegen den mittleren (35) und den stärksten

Wettbewerber (25), Domain-Rang gegen den höchsten im Wettbewerb (40). Google-Unternehmensprofil: Bestätigung 20,

Website 15, Öffnungszeiten 15, Telefon 5, Beschreibung 5, zweite Kategorie 10, Fotos bis 10, Bewertungen bis 20.

Grenzen Ohne Zugang zu Ihrer Google Search Console und Ihrem Analysewerkzeug: keine gemessenen Klicks und Besuche,

Besuchszahlen sind Schätzungen. Platzierungen schwanken täglich und je nach Standort und Gerät der Suchenden. KI-

Antworten ändern sich von Frage zu Frage.
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E. Begriffe

Kartenblock

Die Karte mit Betrieben über den normalen Treffern bei Suchen mit

Ortsbezug; die Einträge kommen aus dem Google-

Unternehmensprofil.

Suchvolumen

Wie oft ein Suchbegriff im Monat bei Google gestellt wird

(Durchschnitt der letzten zwölf Monate).

Indexierbar

Eine Seite, die Google in die Suchergebnisse aufnehmen darf:

erreichbar, nicht per „noindex“ oder robots.txt gesperrt.

Canonical

Eine Angabe im Quelltext, welche Adresse die maßgebliche Fassung

einer Seite ist.

XML-Sitemap

Eine Datei, die Google alle Seiten der Website auflistet.

robots.txt

Eine Datei, die Suchmaschinen sagt, welche Bereiche sie nicht abrufen

sollen.

Weiterleitung 301/302

Umleitung auf eine andere Adresse; 301 heißt dauerhaft, 302

vorübergehend.

Backlink / verweisende Domain

Ein Link von einer anderen Website; verweisende Domains zählen jede

Website einmal.

Domain-Rang

Wert von 0 bis 1.000 (DataForSEO) für die Stärke des Linkprofils einer

Domain.

Core Web Vitals

Googles Messwerte für das Nutzererlebnis: LCP (Ladezeit des größten

Elements), INP (Reaktion), CLS (Layoutverschiebung).

Strukturierte Daten

Maschinenlesbare Angaben (schema.org) über Firma, Leistungen oder

Fragen, die Google für Suchergebnisse nutzt.

Meta-Beschreibung

Der Text, den Google oft unter dem Titel im Suchergebnis zeigt.

Alternativtext

Beschreibung eines Bildes für Suchmaschinen und Screenreader.

Klicktiefe

Wie viele Klicks eine Seite von der Startseite entfernt ist.
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Sie möchten die Maßnahmen umsetzen?

Wir besprechen den Bericht gern mit Ihnen – kostenlos und unverbindlich: was

zuerst wirkt, was Sie selbst erledigen können und wo wir unterstützen.

TELEFON

0221 20 330

E-MAIL

info@greven.de

WEB

www.greven.de

Greven Medien GmbH & Co. KG · Neue Weyerstr. 1-3 · 50676 Köln. Dieser Bericht

beruht auf automatischen Messungen und Daten Dritter vom 15. September 2026; er

ersetzt keine Rechtsberatung. Platzierungen bei Google kann niemand garantieren.


