
Google Suche, AdWords, Homepage, Bewertungen, 

Social Media & Verzeichnisse - viele digitale Wege 

für neue Mandate! 
 

Welcher Kanal funktioniert wie gut, und was kostet es? 

Patrick Hünemohr  

Geschäftsführer GREVEN Medien 

twitter.com/huenemohr 

[BLOG] huenemohr.de 

Grafik by Dominik Kalberlah 

https://twitter.com/huenemohr
https://twitter.com/huenemohr
http://www.huenemohr.de/


Wer wir sind, 
und wer zu Ihnen spricht 

2 

Á Mediengruppe mit 189 

Jahren Kölner Tradition 
 

Á Was uns antreibt: ĂWir 

liefern einfach relevante 

Reichweite für KMUs in 

Mobile, Online & Print.ñ 
 

Á 25.000 zufriedene 

Kundenbeziehungen 
 

Á Seit 2013 einer von 18 

Google KMU Partnern 
 

Á Patrick Hünemohr 

seit 2001 CEO 

bei Greven Medien 

 



Meine Kanzlei Agenda für Sie 

1. Woher Kanzlei-Webseiten ihren Traffic beziehen 

 Wir haben es auf 300 Seiten nachgemessen é 
 

2. Der Nucleus ï Ihre Kanzlei-Webseite 

 Zwischen Fanpages und MyBusiness Profilen 
 

3. Gekaufter Verkehr für Ihre Website 

 Google AdWords unter die Lupe genommen 
 

4. Mandanten aus Social Media Kanälen 

 Facebook, twitter & Co. Voodoo oder Power? 
 

5. Was Directorys leisten 

 Was gelbeseiten.de und Co. leistené 
 

6. Conclusio 

 Das sind die Fakten und meine Empfehlung 
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Suchmaschinen 

61% 

Direkter 
Verkehr 

23% 

Sonstige 
(GelbeSeiten, 

Facebook, Xing) 

15% 

#1 Woher Kanzlei-Webseiten ihren Traffic beziehen 
 >> Check mit 300 Kanzlei-Webseiten aus Köln 

Quelle: Manhattan Toolbox // Eigene Erhebung Greven Medien // MOZ Blog // Jumpshot // similarweb 

Paid 

<1% 

https://www.manhattan-tool.com/
http://www.greven.de/
https://moz.com/blog
https://www.jumpshot.com/
https://www.similarweb.com/


Durchschnittliche 

Besuchszeit: 

1:35 Min. 

Seitenaufrufe pro 

Besucher: 

2,5 

Rücksprung ohne 

Aktion (Bounce): 

71%!!! 

Besucher pro 

Monat 

(77 neu / 23 alt) 

350!!! 

Quelle: Manhattan Toolbox // Eigene Erhebung Greven Medien // MOZ Blog // Jumpshot // similarweb 

#1 Woher Kanzlei-Webseiten ihren Traffic beziehen 
 >> Im Vergleich zur restlichen Webwelt é 

https://www.manhattan-tool.com/
http://www.greven.de/
https://moz.com/blog
https://www.jumpshot.com/
https://www.similarweb.com/


#1 Woher der Traffic auf Kanzlei-Webseiten kommt 
 >> 2 Schwergewichte im Vergleich é 

Probieren Sie es mal mit Ihrer Kanzlei Webseite aus é  

https://www.similarweb.com/
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#2 Der Nucleus ï Ihre Kanzlei-Webseite 
 >> Zwischen Fanpages und MyBusiness Profilen 

Dazu schreibt der M¿nchner Merkur: ĂDas Verschwinden der Münchner Facebook-Seite bleibt rätselhaft. Die rund 

400.000 Fans der Stadt bleiben spurlos verschwunden, und auch die neuen Anhänger werden immer weniger. 

Hintergrund sind offenbar Pläne von Facebook, die Städtenamen künftig selbst zu benutzen oder zu vertreiben.ñ 
Quelle: https://www.merkur.de/lokales/muenchen/stadt-muenchen/facebook-org26917/bleiben-muenchens-facebook-freunde-mm-1607970.html 

Persönliche Empfehlung: NIE darüber nachdenken, 

die Website zugunsten von Profil-Pages abzuschalten!!! 

https://www.merkur.de/lokales/muenchen/stadt-muenchen/facebook-org26917/bleiben-muenchens-facebook-freunde-mm-1607970.html
https://www.merkur.de/lokales/muenchen/stadt-muenchen/facebook-org26917/bleiben-muenchens-facebook-freunde-mm-1607970.html
https://www.merkur.de/lokales/muenchen/stadt-muenchen/facebook-org26917/bleiben-muenchens-facebook-freunde-mm-1607970.html
https://www.merkur.de/lokales/muenchen/stadt-muenchen/facebook-org26917/bleiben-muenchens-facebook-freunde-mm-1607970.html
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https://www.merkur.de/lokales/muenchen/stadt-muenchen/facebook-org26917/bleiben-muenchens-facebook-freunde-mm-1607970.html
https://www.merkur.de/lokales/muenchen/stadt-muenchen/facebook-org26917/bleiben-muenchens-facebook-freunde-mm-1607970.html


350 Website Besucher 

pro Monat 

77% der Besucher sind 

potentielle neue 

Mandanten = 269 

Konvertierung der 

Besucher zu: Anruf, 

eMail oder  

Formular: 2,5%*  

7 potentielle 

neue Mandate 

Kosten pro Kontakt: 

13,28 ú** * Adobe Digital Index 

** Greven FullService HP 93,- ú p.M.  

#2 Der Nucleus ï Ihre Kanzlei-Webseite 
 >> Das kostet´s und das bringt´s é  

https://www.cmo.com/content/dam/CMO_Other/ADI/2015BestOfBestEMEA/ADI_Europe_Best_of_The_Best.pdf
https://www.cmo.com/content/dam/CMO_Other/ADI/2015BestOfBestEMEA/ADI_Europe_Best_of_The_Best.pdf


1. Achten Sie auf Ihre Click-Through-Rate 
Klickverhältnis Kanzleiwebsite in den Google 

Suchergebnissen zu allen Einblendungen! 

Höhere CTR = bessere Rankings = mehr Traffic! 

 

2. Die Absprungrate 
Wie viele Nutzer Ihre Website wieder verlassen, 

ohne eine Aktion ausgeübt zu haben 

(Short Clicks = Hölle) 

 

3. Seitenimpressionen + Verweildauer  
Nutzer die gute Informationen finden bleiben 

länger und rufen auch mehr Seiten auf. Für 

Google ist das Trust von Ăechten Nutzernñ 

 

4. Mobile optimiert 
Noch immer sind 23% der 17.000 von uns 

untersuchten Kanzlei Websites nicht responsiv 

 

5. Local SEO 

>> So klappt´s mit der lokalen Optimierung 

#2 Der Nucleus ï Ihre Kanzlei-Webseite 
 >> Das sind meine 5 Tipps für Ihre Webseite 

http://www.huenemohr.de/lokale-suche-1/
http://www.huenemohr.de/lokale-suche-1/
http://www.huenemohr.de/lokale-suche-1/


+ Ladezeit 

verbessern 
 

+ Interne Links 

anbieten 
 

+ Content der 

Zielseite an die 

Suche 

anpassen 
 

+ Werbung sowie 

Linkwüsten 

runter 
 

+ Navigation 

checken 

Absprungrate 

+ Faustformel: 

guter Inhalt 

bindet Nutzer 

+ News / 

Kanzleiblog 

+ Keine Prosa ï 

think mobile! 

+ĂDas kºnnte 

Sie auch 

interessierenñ 

(Amazon) 

+ Fotogalerie 

+ Videointerview 

+ Tools anbieten 
z.B. Unterhaltsrechner 

+ Suchfunktion 

Verweildauer 

+ Trefferliste mit 

sog. Rich 

Snippets 

aufpeppen: 

 

 

+ Bewertungen 

 

 

+ Video 

+ Aufbau 

> Titel 

> URL Struktur 

> Description 

+ Tipp hier é 

Klickrate / CTR 

#2 Der Nucleus ï Ihre Kanzlei-Webseite 
 >> So bekommen Sie Nutzersignale in den Griff é 

http://de.slideshare.net/kraftwerk123


#2 Der Nucleus ï Ihre Kanzlei-Webseite 
 >> Die Grundoptimierung f¿r Ălocalñ muss passen 

http://www.huenemohr.de/lokale-suche-1/
http://www.huenemohr.de/lokale-suche-1/
http://www.huenemohr.de/lokale-suche-1/
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#3 Gekaufter Verkehr für Ihre Website 
 >> Google AdWords unter die Lupe genommen é 

22.02.2016 



#3 Gekaufter Verkehr für Ihre Website 
 >> Google AdWords unter die Lupe genommen é Und so 

sieht es 

jetzt - ein 

Jahr später 

aus 



225 Klicks durchschnittlich  

pro Monat 

durchschnittliches 

Budget bei Anwälten: 

364,- ú p.M. (1,61 ú) 

Konvertierung der 

Besucher zu: Anruf, 

eMail oder  

Formular: 2,5%*  

5.6 potentielle 

neue Mandate 

Kosten pro Kontakt: 

65,- ú * Adobe Digital Index  

#3 Gekaufter Verkehr für Ihre Website 
 >> Das kostet´s und das bringt´s é 

Sinnvoll bei: 

>> Fehlender Sichtbarkeit zu 

bestimmten Fachrichtungen oder 

Themen die Ihnen wichtig sind!  

https://www.cmo.com/content/dam/CMO_Other/ADI/2015BestOfBestEMEA/ADI_Europe_Best_of_The_Best.pdf
https://www.cmo.com/content/dam/CMO_Other/ADI/2015BestOfBestEMEA/ADI_Europe_Best_of_The_Best.pdf


1. Setzen Sie Anzeigenerweiterungen ein 
 

a. Standorterweiterung 

Hier kºnnen Sie Ihren Kanzleistandort hinterlegen und Ăauffallenñ 

 

 

 

 

 
 

b. Einbindung von Bewertungen 

Ist in Ihrer Branche nicht sehr beliebt, hat für Nutzer aber hohen Einfluss 

 

 

 

 
 

c. Sitelinks Einbinden 

Sitelinks verzweigen direkt auf die passende Seite Ihrer Homepage 

  

#3 Gekaufter Verkehr für Ihre Website 
 >> Meine Tipps und Tricks zu AdWords 



d. Erweiterungen mit Zusatzinformationen 

2 bis 4 Zusatzinformationen die Sie jetzt Ăon-topñ hinterlegen kºnnen 

 

 

 

 
 

 

2. Call-Only Kampagnen für Smartphones 
Hier haben Sie die Möglichkeit im Bereich Mobile 

einem Nutzer den direkten Call zu Ihrer Kanzlei zu 

ermöglichen ï hierzu haben wir extrem gute 

Erfahrungen machen kºnnen é 

 

3. Verknüpfungen mit Ihrem 

MyBusiness Eintrag // Öffnungszeiten 
Sie können auch Öffnungszeiten in den Anzeigen- 

erweiterungen hinterlegen oder Sie verknüpfen 

auf Ihr Google MyBusiness Profil ï dann werden 

die Zeiten von dort gezogen 

 

#3 Gekaufter Verkehr für Ihre Website 
 >> Meine Tipps und Tricks zu AdWords 



#3 Gekaufter Verkehr für Ihre Website 
 >> Insights von Google f¿r Anwªlte é 



#3 Gekaufter Verkehr für Ihre Website 
 >> Insights von Google f¿r Anwªlte é 



#3 Gekaufter Verkehr für Ihre Website 
 >> Insights von Google f¿r Anwªlte é 

Im Januar ist das 

Suchvolumen am 

höchsten 

Im Juni sind die 

Klickpreise am höchsten 



Meine Kanzlei Agenda für Sie 

1. Woher Kanzlei-Webseiten ihren Traffic beziehen 

 Wir haben es auf 300 Seiten nachgemessen é 
 

2. Der Nucleus ï Ihre Kanzlei-Webseite 

 Zwischen Fanpages und MyBusiness Profilen 
 

3. Gekaufter Verkehr für Ihre Website 

 Google AdWords unter die Lupe genommen 
 

4. Mandanten aus Social Media Kanälen 

 Facebook, twitter & Co. Voodoo oder Power? 
 

5. Was Directorys leisten 

 Was gelbeseiten.de und Co. leistené 
 

6. Conclusio 
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#4 Mandanten aus Social Media Kanälen 
 Facebook, twitter & Co. Voodoo oder Power? 

Mal wieder é 

18.366 Anwaltsseiten bundesweit durchgemessen é 



#4 Mandanten aus Social Media Kanälen 
 Facebook, twitter & Co. Voodoo oder Power? 

1.873 Kanzleien 

(10.2%) haben eine Facebook 
Integration auf Ihrer Website é 



881 Kanzleien 

(4.8%) haben 

eine twitter Integration 

#4 Mandanten aus Social Media Kanälen 
 Facebook, twitter & Co. Voodoo oder Power? 



367 Kanzleien 

(2.1%) haben eine Google+ 

Integration auf Ihrer Website é 

#4 Mandanten aus Social Media Kanälen 
 Facebook, twitter & Co. Voodoo oder Power? 



330 Kanzleiwebsites 

(1.8%) sind nicht erreichbar! 

Oops! 

You found a  

Dead Link 

#4 Mandanten aus Social Media Kanälen 
 Facebook, twitter & Co. Voodoo oder Power? 



#4 Mandanten aus Social Media Kanälen 
 Facebook, twitter & Co. Voodoo oder Power? 

2 Wege um auf Facebook 

Reichweite zu erzielen é 
 

a. Eigene Kanzlei- Fanpage 

anlegen ï oder anlegen 

lassen und mit Content-

marketing gezielt Themen 

und Fans aufbauen 
 

+ kostenfrei 

+ Image / Recruiting 

- Aufwand und Pflege 

- kaum messbare 

  Reichweite 
 

oder é 
 

b. Werbeanzeigen bei 

Facebook für die 

Kanzlei buchen 

 



#4 Mandanten aus Social Media Kanälen 
 Facebook, twitter & Co. Voodoo oder Power? 

Link auf Ihre 

Kanzlei-Website 

> Klick / Call /  

   Formular é 

Link auf Ihre 

Facebook 

Fansite 

> Fan´s  

   einsammeln 



204 Klicks durchschnittlich  

pro Monat 

durchschnittliches 

Budget bei Anwälten: 

198,- ú p.M. 

Konvertierung der 

Besucher zu: Anruf, 

eMail oder  

Formular: 2.5%*  

5.1 potentielle 

neue Mandate 

Kosten pro Kontakt: 

38,- ú * Adobe Digital Index  

#4 Mandanten aus Social Media Kanälen 
 Das kostet´s und das bringt´s é 

https://www.cmo.com/content/dam/CMO_Other/ADI/2015BestOfBestEMEA/ADI_Europe_Best_of_The_Best.pdf
https://www.cmo.com/content/dam/CMO_Other/ADI/2015BestOfBestEMEA/ADI_Europe_Best_of_The_Best.pdf


#4 Mandanten aus Social Media Kanälen 
 >> Meine Tipps und Trick 

Uppss é Social Media (außer FB) 

erreicht bei der Reichweitenmessung 

für Kanzlei- Webseiten Ăkaumñ Werte! 
 

Deshalb: 
 

1. Wenn Sie sich für Social Media 

entscheiden, wählen Sie die Kanäle 

mit Bedacht (Zeitaufwand)! 

Facebook & YouTube funktionieren, 

brauchen aber Betreuung und Pflege 
(XING / LinkedIn klappen zur Rekrutierung) 

 

2. Facebook bietet bei Werbeanzeigen 

soziodemographische Möglichkeiten: 

Lebenslagen, Alter, Geschlecht >> das 

passt zu Ihren Problemlösungen 
 

3. Facebook bietet auch schicke 

Anzeigenparametrisierung für das 

lokale Umfeld // nicht nur thematisch 

(Sog. Local Awareness Ads) 



Meine Kanzlei Agenda für Sie 

1. Woher Kanzlei-Webseiten ihren Traffic beziehen 

 Wir haben es auf 300 Seiten nachgemessen é 
 

2. Der Nucleus ï Ihre Kanzlei-Webseite 

 Zwischen Fanpages und MyBusiness Profilen 
 

3. Gekaufter Verkehr für Ihre Website 

 Google AdWords unter die Lupe genommen 
 

4. Mandanten aus Social Media Kanälen 

 Facebook, twitter & Co. Voodoo oder Power? 
 

5. Was Directorys leisten 

 Was gelbeseiten.de und Co. leistené 
 

6. Conclusio 

 Das sind die Fakten und meine Empfehlung 

 
 



#5 Was Directorys leisten 
 >> Was gelbeseiten.de und Co. leisten 

Verzeichnisse (digital) 
 

a) Erreichen hohen eigenen 

Suchanteil PLUS hohen 

Suchanteil aus Google!!! 

 

 

 

 

 

 

 

b) Erzielen bessere 

Kontaktraten aus dem 

Verzeichnis (eigen) vs. 

Google & Co. Calls / 

Formulare / Route) 
 

c) Für Google mit der 

wichtigste NAP Validator  

 

Täglich > 350 

Suchen nach 

Anwalt in Köln 

und Umgebung 

(Google: Faktor 4) 



Geofences 

stecken virtuelle 

Bereiche um Ihre 

Kanzlei ab. 

Potentielle Mandanten, die 

nicht wussten, dass die 

Lösung im die Ecke sitzt 

Geofencing erreicht CTRs von 

>12% // 2x so gut wie Google 

#5 Was Directorys leisten 
 >> Hyperlokale Mandantengewinnung  

Geofencing auch 

für Anwälte zur 

Gewinnung neuer 

Mandate bestens 

geeignet é 


