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Das Netz ist und bleibt ...
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| ~ All business is local!l

Y

Einzelhandels-Volumen in Mrd. €

415,2

B .
Einzelhandel inklusive LEH
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‘Auch die ,,digitalen“ werden lokal
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Das verfiighbare Haushaltsnetto-
einkommen bleibt zu 70% im Umkreis
von rd. 8 km

»[US] Consumers
spend about 70
percent of their
expendable
income within
five miles of
home*
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0% aller Suchanfrage
Google haven lokalen Bezug

Quelle: ComScore 2012, google und huenemohr.de
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,Mehr als 40% .iermobilen Suchen,
sind lokale Suchanfragen o .

-marketingnay g
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Social mittlerweile auc

Overall Use of Social Networking Sites to
Search for Local Business

BPassive Use (Like business, follow businesses, elc*) by those .Who used Sog'al Nemqus to
® Active Use (Primary/Secondary Source) Interact with Local Business Info in 2012

39%/

Many are exposed to local businesses

though the act of liking or following the

company, which allows them to be exposed ’ 4x larger than
to additional brand messaging Google +

15%

7%
il
]

2008 2009 2010 201

Quelle: 6th Annual 15miles/Neustar Localeze Local Search Usage 2012
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Nur 62% aller Klei
Kleinunternehn
KMUs haben eine Wel

Quelle: Eigene Erhebung zu 70.000 URLs aus dem Greven Medien Verlagsgebiet
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59.906 (84.02%) WEbSEiten wurden in den
etzten 12 Monaten nicht aktualisiert™

Und lhre? ;-))

* basiert auf Copyright Datum / META last Update etc.
O-markating 2
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Wahnsinn: nur 41.608 (59%)
Webseiten haben Rankings bei Google (top 100)

Quelle: Eigene Erhebung zu 70.000 URLs aus dem Greven Medien Verlagsgebiet

. ) . . ©-marketinoiay 2N
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facebook

6.336 Unternehmen (11.6%)

haben eine Facebook Integration auf
lhrer Website ...

Quelle: Eigene Erhebung zu 70.000 URLs aus dem Greven Medien Verlagsgebiet
©-marketino S
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2.874 (4.61%) Unternehmen

haben eine twitter Integration

Quelle: Eigene Erhebung zu 70.000 URLs aus dem Greven Medien Verlagsgebiet
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Abgeschlagen: 1.205 (3.5%) der untersuchten
Unternehmen nutzen die Google+ Integration

Quelle: Eigene Erhebung zu 70.000 URLs aus dem Greven Medien Verlagsgebiet
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Den Weg vom physischen- zum
OnlinEShOp geht QUF knapp 1%!
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Die 6 wichtigsten Tipps & Tricks, damit
Sie Ihre Website auf Position bringen

Local Erfolgsmessung Local OnPage Signale

Local Link Signale

Mobile Website

Bewertungssignale Local OffPage Signale
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3.1 Local OnPage Signale =

Warum die eigene Website so wichtig ist!

,Was denken Sie Uber ein Unternehmen,

z.B. ein Restaurant, ein Architekt, ein
Ladengeschaft, ein Anwalt oder ein Arzt,
so - 48,1% der keine Website besitzt?*

L0

Quelle: Greven GfK, N: 510

Ich finde das Ich kontaktiere Ich finde das Ich denke mir nichts Ich halte das
Unternehmen lieber einen Unternehmen weiter dabei Unternehmen fir
altmodisch / nicht  Anbieter, der eine unprofessionell unserios / ich
zeitgemaR Website hat misstraue dem
Unternehmen

©-marKetingiiy g
rrginiang 8

©

Patrick Hinemohr - Lokales Onlinemarketing



3.1 Local OnPage Signale =

Was suchen Nutzer auf lhrer Website?

1009 91 7%

73,1% 77, 3% 77, 2%

Offnungszeiten
Preislisten

Kontaktdaten/Kontaktformular

Patrick Hinemohr - Lokales Onlinemarketing

Exakte Adressdaten

Ubersicht tiber das Produktportfolio

76,7%

90
80 -
70 -
60 A 57,6%
50 -
40 -
30 -
20 -
10 -
0 -

Bildmaterial v. Produkten

,Welche der folgenden Informationen sind Ihnen
auf einer Unternehmenswebsite z.B. ein
Restaurant, ein Architekt, ein Ladengeschaft, ein
Anwalt oder ein Arzt wichtig ?*

50,6%

40%

29,7% 28,3%

0,

Referenzen

Quelle: Greven GfK, N: 510

Anfahrtsskizze
Keine von diesen

Fotos u. Videos vom Unternehmen
Bewertungen zum Unternehmen
Links zu Social Media Kanélen

©-marKetingiiy g
rrginiang 8

©



3.1 Local OnPage Signale

/‘"E?\\

Local OnPage Signale

1. Alles beginnt mit den richtigen lokalen Suchbegriffen:

>> Nicht aus lhrer Sicht — Sie brauchen die Brille des Nutzers

>> Nutzer plus Standort: Malermeister Diisseldorf, Werbeagentur Kéln Rodenkirchen
oder glauben Sie der Nutzer sucht ,beste Flyer 3-seitig mit Perforation“?

>> 85% unserer 70.000 gemessen Sites geben dazu keine lokale Information!

>> NUtzliche Tools:
Google AdWord Keywordplaner http://adwords.google.de/keywordplanner
SEM Tool von Alpha9 http://www.sem-tool.com

{0 SEM-Tool com

Keyword Ideas Turbo (FREE)

Gute Struktur & Darstellung ToRspeachanda
> Optimal fur die lokale Suche Call Button incl.

2. Klar strukturierte Website
Sie werden sagen — ja klar habe ich ...

So sollte es aussehen >>>

©-marketinu
27
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http://www.sem-tool.com/
http://www.sem-tool.com/
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3.1 Local OnPage Signale =

Gute Struktur & Darstellung
> Optimal fur die lokale Suche

€ )?

v, Fichter-garkenbau-koeln, del

GARTENBAU

oa ma
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3.1 Local OnPage Signale ==

Local OnPage Signale

Lokale Keywords im Seitentitel:

,Malermeister Disseldorf” der Suchende muss schon im Titel finden,

wonach er sucht — kurz, prazise und lokal. ,Branche, Stadt und Firmenname*”
Unterseiten gerne mit ,Service, Produkt plus Branche, Stadt und Firmenname”

Foster - Die Malermeister, DUsseldorf } Seitentitel (Title Tag) mit lokalen Keywords ,,Malermeister und Diisseldorf“
www.foester.de/ =

Malermeister Faster - der freundliche Malerbetrieb fir Privatkunden in Diisseldorf

Matiirlich Leben mit Farbe - Farbige Stadt Diisseldorf. Als Familienbetrieb

Meta-Description mit lokalem Bezug:
,Maler Dusseldorf” findet fiir den Nutzer gleich den lokalen Anker (Branche — Stadlt)

Ubrigens: Google zeigt Ilhre Suchworter gleich fett an!

Menke Ihr Malerbetrieb in Dusseldorf

www.menke-malereibetrieb.del/ =

Qualitat in jeder Beziehung. lhr Malereibetrieb in Dilsseldorf. Seit mehr als 100 Jahren Meta-Description mit lokaler Information
steht die Firma Menke fiir Maler- und Handwerksarbeiten in hichster

Lokale URL
Die URL der Website kann auch die Branchen-Ort Kombination mitfihren — auch hier

zeigt Google die Suchworte Maler und Koéln in Fettschrift

Die Maler | Malermeisterbetrieb in K&ln
www.die-maler-koeln de/ ~

Der Maler- und Lackierer Meisterbetrieb "Die Maler” bietet professionelle Ausfiihrung

samtlicher Maler-, Tapezier- und Lackierarbeiten im Raum Kéln, Bonn und @-Marketingiay &N
Kontakt - Impressum - Beratung Farbkonzepte - Neubau Gestaltung 2



Die 6 wichtigsten Tipps & Tricks, damit
Sie Ihre Website auf Position bringen

Local Erfolgsmessung Local OnPage Signale

Local Link Signale

Mobile Website

Bewertungssignale Local OffPage Signale
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3.2 Mobile Website

Soweit ,fast” alles O.K.

Patrick Hinemohr - Lokales Onlinemarketing
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Mobile Website

. mobil allerdings

Augenpulver
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3.2 Mobile Website

Mobile Website

Die Fakten:

= Mehr als 40% der
mobilen Suchen haben
einen lokalen Bezug

= 69%* aller Websites sind nicht fiir die mobile Suche
geeignet — fallen somit flir die Relevanz der lokalen
Suche aus dem Rennen!

= Ab dem 21. April bewertet Google die mobile
Websitetauglichkeit als Rankingwert!

* Messung aus 74.000 URLs aus unserem Greven Datenbestand ©-marketingoay &N
rheiniang G
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3.2 Mobile Website

Was tun?

1. Checken Sie die
Mobiltauglichkeit
lhrer Website unter:

https://www.google.de/webmasters/tools/mobile-friendly/

2. Stellen Sie schnellstmoglich auf ein
Responsive Webdesign fir lhre HP um

3. Es gelten auch fir mobile alle weiteren
lokalen Optimierungen

* Messung aus 74.000 URLs aus unserem Greven Datenbestand O-Markatingiay @
Patrick Hinemohr - Lokales Onlinemarketing Fneiniand s


https://www.google.de/webmasters/tools/mobile-friendly/
https://www.google.de/webmasters/tools/mobile-friendly/
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https://www.google.de/webmasters/tools/mobile-friendly/
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3.3 Local OffPage Signale —cbo |

Es geht darum moglichst viele konsistente Citations ...mmes.
von glaubwdirdigen Seiten auf lhre Website zu flihren

1. Konsistente 2. Konsistente 3. Google
,,Citations” d.h. NAP Struktur: My Business
Nennungen mit lokaler = Name/Adress/Phone Eintrag

Adresse in Online

go Dissedort+
(X st o (e o
Branchenbiichern & .
ine
[ ] L ] chkRd
Verzeichnissen et
Oftnungszeden: geofine 23:30
Bewertungen Bevertung schrei iben
29 Google-! ertungen
Gelbe Seiten - ‘,",‘:;‘“"‘“"' L e e s
DasT::lefonI‘ag‘c":!}mm I

TTEL

Das Ortliche \\ f ,};_ Ea -

My Business

L. P
o— @ — Gelbe Seiten - - B oo v
el & e

[PPSR —

Cine Star In Diisseldorf: 1 Treffer
N N
A \ :""I E
alAuskunft.de %, \ S s e
. R \& [—p— (0211) 52747
CJ meinestadtzs Vel -markatinguay g
| 0 swkarenansient 9 Rau fden RERE TBowermngen s Ofnungaisiten sinvagen 0 e
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3.3 Local OffPage Signale —co-

Es geht darum moglichst viele konsistente Citations ...mmes.
von glaubwdirdigen Seiten auf lhre Website zu fihren

Dasseldorf CineStar - Kinoprogramm und Veranstaltungen ..

. www.cinestar.de/de/kino/duesseldorf-cinestar/ -
1 . KO n S | Ste nte Kinoprogramm, Yeranstaltungen und Angebote sowie Ticket Reservierungen in
. . " Diisseldorf.
30 dkkd o 29 Google-Bewertungen - Bewertung schreiben
,,Citations” d.h. 3 : 9 0

Nennungen mit lokaler
Adresse in Online
Branchenbiichern &

Verzeichnissen

s Hansaallee 245, 40549 Disseldorf
L 0211 5274701

1
CineStar

/m \
< 40549 Dasseldorf-Heerdt Siegel freischalten
. (0211) 5 27 47

DuEEEIdOrf o Bewertungen » Offnungszeiten eintragen

Branche: Kinos

Gelbe Seiten

DasTelefonlauch

Das Gnlicheb‘\ f/.
e
90, K e

/ \ «l Auskunft.de

L meinestadt e
Patrick Hinemohr - Lokales Onlinemarketing

‘ CineStar Disseldorf
Hansaallee 245

Kino Infos | Preise Ki [

Pneimiang
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3.3 Local OffPage Signale Ecs=

Es geht darum moglichst viele konsistente Citations ....ruesm
von glaubwdirdigen Seiten auf lhre Website zu flihren

@ GREVEN © 0221/2920030114

1. Konsistente
,,Citations” d.h. Optimierungstoal
Nennungen mit lokaler -
Adresse in Online
Branchenbiichern &
Verzeichnissen

a0 W«

Mit unserer Amwendung machen wir es [hnen einfecher, dass Suchmeschinen den lokslen Standort lres.
Unternehmens besser verstshen. So kignnen lhre Kunden Sie zuklnftig bei Kartendiensten wie Google Maps besser
und genauer finden.

Local Business Schema (NAP)

Mit der Initigtive schema ong kbnnen Inhalte suf Webseiten stenderdisiert ichnet werden, um van
Suchmaschinen wie Google, Bing oder Yehoo Leichter erkanmt zu werden.

Wertere Informetionen erhalten Sie unter scheme.org oder de.wikipedka. org/wiki/Schema.ong

Anleftung in vier Schritten
- GmbH | Geben Sie nebenstehend lhre Adressdeten ein, Sie

Gelbe Seiten

DasTelefonlaEch

— erhalten den fertigen Code anpezeigt um diesen euf lhrer
Webseite zu ntegriersn.
P 4 - - Musterstrafia 1 Umi von den genanmten Vortedlen zu profitieren mossen
Das Ortliche Sie folgendes tun:
PLL

|
1 iGeben Sie Firmenneme und Adresce in die
[12345 | aufgettihrten Felder sin
|

2 [Klicken Sie auf den Button "Generieran”.
3. AnschlieBend ffnet sich ein Textfeld mit dem
genarierten Code.

4. Offnen Sie den Ouelleode |hrer Website und figen Sie
dien generierten Code an einer belisbigen Position
| dart sin.

Q\ /0
e

/ \ hier der Link zum lokale Suche Tool ...
Al Auskunft.de

[ meinestadt. O-marketingnay £
Patrick Hinemohr - Lokales Onlinemarketing P



http://www.greven.de/service/online-marketing-tools/optimierungstool-lokale-suche
http://www.greven.de/service/online-marketing-tools/optimierungstool-lokale-suche

3.3 Local OffPage Signale

Es geht darum moglichst viele konsistente Citations ...mmes.
von glaubwdirdigen Seiten auf lhre Website zu flihren

2. Konsistente
NAP Struktur:
Name/Adress/Phone

Warum ist es so wichtig?
Ganz einfach ...

So sieht Sie Google, und andere

A co Suchmaschinen, oder Gelbe
B Seiten, wenn Sie’s nach NAP
. \ machen:
Tk = CineStar 2
......... GEHEIE
Hansaallee 245 @
Gelbe Seiten v == | R4
B o 40549 Dusseldorf
Cine Star in Diisseldorf: 1 Treffer @
- - Telefon (0221) 5274701
G, O e —
ﬁ PP PP — R—— @-markatingiay g
Patrick Hinemohr - Lokales Onlinemarketing rneimand & @



3.3 Local OffPage Signale =co |

Es geht darum moglichst viele konsistente Citations ..iomrmesme
von glaubwirdigen Seiten auf lhre Website zu flihren

2. Konsistente
NAP Struktur:
Name/Adress/Phone

Warum ist es so wichtig?
Ganz einfach ...

Und so sieht’s aus, wenn man

- es irgendwie macht — Google
versteht nicht’s mehr und kann
— nicht entscheiden was stimmt!
CineStar F
| HoB4adaesR s Google
HasAs dliaesaltforf I
N — FOBIOI022101 674701

@ 2ur Kartanansicht ® Rauto findon AAAA 7 Bowerungen  » Offnungszeiten cintragen o-mal‘KHtI“u \ @
Patrick Hinemohr - Lokales Onlinemarketing ‘




3.3 Local OffPage Signale =c

Es geht darum moglichst viele konsistente Citations ...oemes.
von glaubwdirdigen Seiten auf lhre Website zu flihren

3. Google
My Business
Eintrag

ohne Local Eintrage

S
e

My Business

Viel Platz!

64.8% der von uns untersuchten 1.5 Mio.

Keywords (Branche + Stadt) zeigen keinen
Google My Business Eintrag

O-marketingiay & @
Patrick Hinemohr - Lokales Onlinemarketing HielE




Die 6 wichtigsten Tipps & Tricks, damit
Sie Ihre Website auf Position bringen

Local Erfolgsmessung Local OnPage Signale

Local Link Signale

Mobile Website

Bewertungssignale Local OffPage Signale
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3.4 Bewertungssignale 1

Anzahl| der Bewertungen stehen in einer starken
Korrelation zur Position bei den lokalen Google Treffern

Places-Onboxen Universal Search
Durchschnittliche Anzahl Google-Bewertungen pro Rankingposition

3-Pack 7-Pack

UFA-Palast (®) Worringer Stralte 142
www ufa-duesseldorf.de ' Dusseldorf
34 khk4 26 Google-Bewertungen 0211 6306702

CineStar (B) Hansaallee 245
www.cinestar.de " Disseldorf
36 k% k4 29 Google-Bewertungen 0211 5274701

Platz 2 Platz 2
Cinema (C) Schneider- |
filmkunstkinos_de ! Wibbel-Gasse 5 Platz 3 Platz 3
43 % k9 5CoogleBewertungen Dusseldort

0211 8369972

Platz 4

o)

UCI KINOWELT Dusseldorf Hammer Strake 28-31

www.uci-kinowelt.de ! Dusseldorf Platz &

42 %k 24 Google-Bewertungen

0211 30085385

Platz 6
Metropol Kino (E) Brunnenstraie 20 - ‘
metropol-kino-duesseldorf kino-zeit de ' Dusseldorf 5 Bt

a rt n B
4.3 %k kk 4 5 Google-Bewertungen 0211 349709 Google-Bewertunge
0 1 2 3 4 0 1 2 3
(F) Schulstralie 4 Basks: 12,365 3-Packs 2u unterschiedichen Keywords auf google de. Nov. 2011 Basis: 17.518 7-Packs 2u unterschisdichen Keywords auf googhe.de. November 2011

Black Box -
www.duesseldorf.de ! Dusseldorf

2 Google-Bewertungen 0211 8992232

Es besteht eine starke Korrelation zwischen

Bambi Filmstudi (@) Klosterstralte 78 ) o
pus googecom 7 bissstsor Rankingposition und @-Anzahl Bewertungen

3 Google-Bewertungen

Ergebnisse flr Kino ddsseldorf auf einer Karte

Wichtig zu wissen:

1. Anzahl der Bewertungen spielen eine Rolle

2. Unterschiedliche Bewertungsquellen (golocal.de, yelp.de, google+)
3. Konstante Entwicklung — freshness ...

©-Marxketingaiy £
Prginiang e
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3.4 Bewertungssignale

Bewertungen spielen bei Google

anh vielen Stellen ein Rolle

GD SIE hotel bann

Web hiaps Bilder Shopping Mews hiehr - Suchoptionen

Anzeige zu hotel bonn &)

100 Hotels in Bonn - Schnell und sicher online buchen
wuwm booking .com/Bonn-Hotels = 4.6 4 &4 &4 Bewertung fiir Anbister
Hotels in Bonn reservieran.

Hotels in Bonn auf Gooogle Anzeigen &
B2 £ Xl Apostel Abergo 3-Steme-Hotel 3.5 drkdrd

a0 € AZIMUT Hotel Cologne City Cernter 4 Steme-Hotel 4.3 s o
111 € kKameha Grand Bonn 5-Steme-Hotel 4.1 #rdra

HOTEL BONH - 74 Hotels in Bonn alinstig buchen - Devutschiand

wu hotel defde/bonndhictels-316037 -

Hotels in Bonn bequem buchen. Die besten Preise « echte Hotelbewertungen
gebihrenfreie Bushung « 24 Stunden Service « - Hotel Bonn, Deutschland.

willkammen am Lisblingsplatz in Bonn - Kameha Grand Bonn - Ihr ...
wum kamehagrand.comd ~

illkommezn im Kameha Grand Bonn, Threm Lfe@Style Hotel direkt am Rhein.
Hier interpretieren wir die klassizche Grand Hotellerde” fir Sie neu.

Hotels Bonn |hr Hatel in der atten Haupt stadt bei HRS

wu hrs de » HRE Hoetelsuche » Deutschland = Mordrhein-Westfalen =
HR:% Preizgarantie: 74 Hotels in Bonn beim Testsieger - 29 Hotelvideos
Geprifte Hotelbewertungen « Kostenlose Stomisming.

Hameha Grand Bonn A &m Bonner Bogen 1
wu kamehagrand .com Bonn

4.1 ddkkd 44 Google-Bewertungen - 111 £ D228 43345000
Hotel Bonn City B Fandkaule Fa

wun hiotel bonncity. de Bonn

2 Google-Bewertungen - 66 €v 0228 GBIG366
InterCityHotel Bonn ¢ Quantiuzstrake 22
deintercitybotel .com Bann

4,1 dedddk 5 GoogleBewertungen - G4 & 0228 9261810
GUMMEWIE Hotel Bristol Bonn™**zuperior D Prinz-Abert- $trake &
w guennewig.de Bonn

Patrick Hinemohr - Lokales Onlinemarketing

Bewertungen flieRen ...

1.

in Google AdWord Anzeigen ein

in Google eigene Dienste wie z.B. Hotel

Widgets ein

in Google My Business Eintrage ein

@-marketinouay
Pneiniand




3.4 Bewertungssignale

Bewertungen finden sich in allen Branchen

Bewertungssignale

und 2/3 aller Bewertungen sind positiv ...

Bewertungen in allen Branchen!

Tiere

Ausgehen

Schule & Studium ___ v
Q Beauty &

Computer & Technik
Wellness

Familie & Soziales
Geld & Recht

. Gesu dhet & Arzte
Restaurants, Kneipen & /
Cafes

Handwerker

ebensmittel & Hobby & Freizeit
Getranke

; Kunst & Unterhaltung
Reisen

Patrick Hinemohr - Lokales Onlinemarketing

golocal.de

Par tner

Das Ortliche

Wie teilen sich die Bewertungen auf?

] e ok [ ]

7%

Pr * |« [

1% |

[ 5 | o [ o [l o (TS

259 b RAEEY

©-marketingiay g
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Die 6 wichtigsten Tipps & Tricks, damit
Sie Ihre Website auf Position bringen

Local Erfolgsmessung Local OnPage Signale

Local Link Signale

Mobile Website

Bewertungssignale Local OffPage Signale
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3.5 Local Link Signale %

Es geht darum moglichst viele ,relevante”
lokale Links von aulen auf lhre Website zu fiihren ...

1. Links von 2. Ein kleines bisschen 3. Social Links
vertrauenswirdigen Technik, wie ein einsammeln
Webseiten sammeln lokaler Link aussieht
= Marken Branchen- ® <hier> Links sind nett = Facebook

blicher gelbeseiten.de  uns mussen auch sein, Fanpage
= Webkataloge: Yahoo aber ... = Twitter
= Verbande, IHKSs, ... = Das Cine Star Kino in = |[nstagram mit
= Kommunale Seiten Dusseldorf passt fur’s local Bezug
= Bewertungsportale lokale besser = Aber Achtung:
" Foren = |hr Dachdecker fur Aufwand &
Reetdacher in 50676 Ertrag!!!
Koln liefert Treffer @-marketingiay E

rheiniang &S

©
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http://www.huenemohr.de/
http://www.cinestar.de/de/kino/duesseldorf-cinestar/
http://www.cinestar.de/de/kino/duesseldorf-cinestar/
http://www.cinestar.de/de/kino/duesseldorf-cinestar/
http://www.cinestar.de/de/kino/duesseldorf-cinestar/
http://www.cinestar.de/de/kino/duesseldorf-cinestar/
http://www.cinestar.de/de/kino/duesseldorf-cinestar/
http://www.cinestar.de/de/kino/duesseldorf-cinestar/

3.5 Local Link Signale

Es geht darum maoglichst viele ,relevante”

0

Local Link Signale

lokale Links von aulRen auf Ihre Website zu flUhren ...

1. Links von
vertrauenswiurdigen
Webseiten sammeln

= Marken Branchen-
blucher gelbeseiten.de

= Webkataloge: Yahoo
= Verbande, IHKSs, ...

= Kommunale Seiten
= Bewertungsportale
= Foren

Patrick Hinemohr - Lokales Onlinemarketing

Platz Domain
gelbeseiten.de

cylex.de
dasoertliche.de
meinestadt.de
dastelefonbuch.de
klicktel.de
goyellow.de
marktplatz-mittelstand.de
stadtbranchenbuch.com

stadtbranche.de

hotfrog.de

branchenbuchsuche.de
branchen-info.net

ortsdienst.de
gewerbeverzeichnis-deutschland.de
firmendb.de

nearyoude.com

dialo.de

find-clever.de
tuugo.de

Sichtbarkeit Score

2.359
2232
1.722
1.286
1.190
1.061
1.044
879
651
571
506
391
342
309
266
266
260
260
168
155
119
117
115
102
89

Google Top 10

1.396.327
1.065.079
970.249
685.609
595476
556.737
427 443
388.302
280.279
274 066
278171
169.502
107.902
78.732
38373
44 979
82.678
82,678
67.201
54.058
37.136
18.241
24 605
20.286
13.283

Google Top 30

Google Top 100

2.236.014 2.920.200
2,652 169 3.717.248
1.738.476 2.297.838
1.354 303 1.939.660
1.298.049 2.055.825
1.127.231 1.657.149
1.297 151 2.269.614
933.176 2.108.401
857.140 1.137.419
626932 1.088.642
511.547 747.935
450.554 861.692
450 626 961.861
381.850 1.155.537
292 837 1.397 553
320279 1.249.008
330.102 757.139
339.102 757.139
191.150 436.096
198397 417.299
133594 415339
139,568 564.227
128.251 515.631
111.453 478.400
75.700 535.000

O-markatingiay E
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https://www.manhattan-tool.com/blog/top-verzeichnismedien-in-deutschland-2015-03
https://www.manhattan-tool.com/blog/top-verzeichnismedien-in-deutschland-2015-03
https://www.manhattan-tool.com/blog/top-verzeichnismedien-in-deutschland-2015-03

Die 6 wichtigsten Tipps & Tricks, damit
Sie Ihre Website auf Position bringen

Local Erfolgsmessung Local OnPage Signale

Local Link Signale

Mobile Website

Bewertungssignale Local OffPage Signale
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3.5 Lokale Erfolgsmessung

> Die lokale Suche verlangt eine regelmaRige
Uberpriifung der Positionen und Keywords

GREVEN .o

300N

24)-2203 (CN 12 Jettram 14 Domainvergisich

& Dashboard

Domain Info

w  Kurze organische Zusammenfassung '~ | 3 Besondere Treffer-Typen

Rankings in Top 10 20

Rankings In Top 30 2

Rankings In Top 100 110 1 Keine Daten vorhanden
Durchscrniel. Poskion

SEA Auswerung (Anzaigen) = Anzeigenzizl
W Xeyword Info
& Tools . - Snippet Vorschau

§o Greven Toalbox ¥ S0 wlrce das neutrale Ergednis-Saippet senr wahrschelnlich aussenen
Ddsseicorf CineStar - Kinoprogramm und Veranstakungen

Wil CINesiar 02/02KiIn0 Jussseiior-cinestar!

Kinoprogramm, Veranstaiungen und Angeoois sowle Thket Resenseningen in Dosseisort

k¢ Verlauf der Platzierungen

-Marketingoay £
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3.5 Lokale Erfolgsmessung

> Meine besten , Keyword” +,,Stadt”
Kombinationen

= Rankings: Beste erreichte Positionen
Eintrage pro Seite 10 « Suchen

H K ¢ H Position ~  H Change E Position ©  E Change Ecpc ¢ H Suchvolumen <

filmpalast disseldorf

¢ 8

kinocenter disseldorf

g

oberkassel kino

kino duesseldorf 480 &

kinos duesseldorf N/A &

¢

kinos in duesseldorf N/A &

§ 8§88 83838
¥

¥

kino diisseldorf 27.100 &

filmtheater diisseldorf 20 &

kinos diisseldorf 720 &

4§ 8 38
§ 838

duesseldorf kino 70 &

1 bis 10 von 110 Eintragen Nachste = Letze

- . . e-marxutlnuuav
Patrick Hiinemohr - Lokales Onlinemarketing rneimand &




3.5 Lokale Erfolgsmessung
> Meine Empfehlung:

mit dem
derzeit groBten Set an ,Keyword“ + , Stadt”
Kombinationen (4 Mio.)!

Funktionen Melnungen Preise Blog Shop Jetzt testen Login

||||Monh0’r’ron

I Online Marketing Tools

Online Marketing richtig machen

Q Alle Funktion des Tools auf eigenem (tagliches) Keywordset sowie
auf dem wochentlichen Keywordset

Vermutlich das grofte regionale Keyword-Set in einem SEO Tool (4
Mio 'branche stadt' Kombinationen)

D Mobile Compatible (Tool komplett im Responsive Design)

Q Instant Crawding - Daten zu neu eingetragenen Keywords werden

innerhalb won wenigen Minuten bereitgestelit

Kein Bullshit Marketing mit Netto Preisen

Alles Brutto Preise

T . : o-marxutlnunav
Patrick Hinemohr - Lokales Onlinemarketing rneinianda &



https://www.manhattan-tool.com/de/features
https://www.manhattan-tool.com/de/features

== 50.000 $

= 40.000 $

m— 30.000 %

@-marksting




© GREVEN

Meine lokale Agenda fur Sie

# 1 Lokale Suche — hochrelevant fur I|hr Unternehmen!
# 2 Sind KMU Websites fit flr die lokale Suche?

# 3 Die 6 wichtigsten Tipps & Tricks, damit Sie
Ihre Website lokal auf Position bringen

# 4 Conclusio

G-IIIHI‘KI_IHIIEIIIHVE
: . . : rneiniand
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Conclusio — wie Sie die beste lokale
Position erreichen ...

1. Lokale Suche ist und bleibt
hochrelevant:
- 40% mObiI IOkaI Local Erfolgsmessung fo8al Gribage Signia
- 30% desktop lokal o
6

2. Klassische Websiteoptimierung
reicht fir die lokalen
Anforderungen nicht aus — Sie
schliellen ansonsten zu viel aus

3. Setzen Sie die 6 wichtigsten Tipps &
Tricks morgen um, dann schaffen Sie
in den nachsten 4-6 Monaten
signifikante Verbesserungen

ounmig )
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