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Anzeige

Vorurteile beim Einsatz digitaler WerbemaBnahmen

Warum vermeintliche Nutzungsbarrieren Sie nicht daran hindern sollten digitaler zu werden
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Obwohl die Mehrheit der befragten KMU
(68%) die Relevanz digitaler WerbemaR-
nahmen grundsaiziich hoch einschatzt, ist
das Nutzungsniveau sehr unierschiedlich.
Die untemehmenseigene Website ist mitt-
lerweile Standard (80%). Daneben wer-
den Online-WerbemaBnahmen wie SEO
am haufigsten angewendet (39%), dicht
gefolgt von Social Media (32%). Mobile
Marketing (17 %) und ein eigener Web-
shop sind die Ausnahme (7 %). Patrick
Honemaohr, Greven Medien Geschdfis-
fuhrer und Experte fur digitales Lokalmar-
kefing, iumt mit den Vorureilen auf,

1.) Lokaler Kundenstamm

Viele Belriebe der Region meinen, digitale
WerbemaBnahmen seien nicht notwen-
dig. Fast die Halfte der Befragten (48 %), die
keine digitalen WerbemaBnahmen nutzen,
hat deshalb keine eigene Website. ,Auch
der potenzielle Kunde eines Elekfrikers oder
Fliesenlegers holt sich erste Informationen
Uber einen Handwerker in seiner Ndhe zu-
nachst via Google oder Facebook’, weiB
Markeling-Experte Honemohr.

2.) Zu klein
Uber ein Viertel der befragten Untemneh-
men, die digitale MaBnahmen nicht nut-
zen, denken sie seien zu klein. Wenn es
um digitale WerbemaBnahmen gehr, ist
es unerheblich, ob es sich um einen Ein-
Mann-Betrieb oder ein mittelstandisches
Unternehmen handelt. Entscheidend ist
die Zielgruppe und wie man sie optimal
erreicht”, erklan Honemohr weirer,

3.) Mangelinde Fihigkeiten

Fehlendes Know-how ist for 23 Pro-
zent der Nichi-Nutzer der Haupt-
grund keine Unternehmensweb-
site zu betreiben. Wenn man nicht
das digitale Know-how besitz, ist es
wichfig einen erfahrenen Experten zu
fragen. Eine individuelle Beratung ana-
lysiert genau die Moglichkeiten for den
Betrieb und zeigtl, dass digitales Lokal-
marketing auch fur Maurer oder Metzger
einfach umzusetzen ist*, wei Honemohr.

4.) Zeitmangel

Mehr als jedes dritte befragte KMU (35 %)
betreibt aus Zeitmangel keine Unterneh-
menswebsite. .Es braucht Zeil, um sich
mit der Thematik vertraut zu machen.
Deshalb gibt es kompetente Parner, die
von der Planung bis zur Umsetzung in-

Sie mdchten mehr
iilber das Potenzial digi-
taler WerbemaBnahmen

erfahren? Dann rufen
Sie uns an:
0221 9688 8217

CATI Umfrage Greven Medien

Warum KMU bel digitalen WerbemaBnahmen skeptisch sind

Welche digitalen Werbemafinahmen
nutzen KMU?

Online-WerbemaBnahmen
Social Media

Mobile Marketing
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der Befragten schiitzen die Relevanz 0
digitaler Werbemafinahman hoch ein, ,{]
der Befragten betreiben eine
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der Mobile Marketing Nutzer sind mit
den erzielten Ergebnissen zufrieden.

6 Griinde, warum KMU skeptisch beim Einsatz
von Online-Werbemaf3nahmen* sind:

Y

\%u

» s T

\"*-—-"/ \"u—d"" \"'H-_-/’ S |
Zielgruppe kein Mehrwert  Unternehmen Zaitmangel fehlendes  fehlendes techn. I
passt nicht zu klgin Interesse Know-how

* Oniline-WerbemsGnahmen wie Suchmaschinenoptimerung, Bannerwerbung oder Verzeichniswerbung
' Befragt wurden 200 kdetne und mittelstiindische Unternehmen,
Die Belragung wurde von phasydon research+consulting im Auftrag von Greven Medien 2017 durchgetihrt

Die Skepsis der KMU gegeniiber Digita-
lisierung und neuen Werbeformen - oft
hervorgerufen durch Unwissenheit - ist
meist unberechtigt. Eine individuelle
Beratung von erfahrenen Marketing-

Experten zeigt Unternehmern realis-
tische Hﬂéleigtkeiuu mit Hinblick auf

Budget, Zielgruppe und Marketingziele.

dividuelle Pakete schnoren, die perfekt
zum Betrieb passen®, so Hinemohr.

5.) Kein Mehrwert
Jedes Funfte der be-
fragten Untemehmen
betreibt keine eigene
Website. Hauptgrund:
50 Prozent sehen do-
rin keinen Voneil. ,Um
kleinen bis mittelstan-
dischen Untemehmen
die Scheu zu nehmen,
bietet sich elne unver-
bindliche Beratung zum Thema
Online-Marketing an®, erklan Honemohr.

6.) Fehlendes Interesse

15 Prozent nennen fehlendes Interesse
als Grund keine Website zu haben. Das
Gleiche gilf fur den Social Media Aufiritt
(18%). Hunemohr rét allerdings: ,In der
heutigen Zeit muss man sich Uber digitale
WerbemaBnohmen Gedanken machen,
um mift der Konkurrenz mithalten zu kén-
nen und seine Zielgruppe zu ermeichen.”

Uber Greven Medien




